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Arias Canete, inaugura la 56 Asamblea General de la Asociacion
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Valencia, capital europea =
de la industria avicola de interés

4 Noticias de Avicultura
10 Noticias de Alimentacion

Se ha celebrado en Valencia la 569
& asamblea anual de AVEC, donde se 14 Noticias de Distribucion y Restauracion
\ han debatido profundamente los 20 Noticias de SADA
1l

intereses e inquietudes de la
avicultura europea. Particular interés
ha suscitado la desigual manera de iri
entender la seqguridad alimentaria en Ia nOtICIa
el mundo: por un lado, el alto grado 22 AVEC relne al sector avicola europeo
de exigencia de las normativas de la en Valencia

Union Europea para las industrias
sobre la higiene y salubridad de los
productos y el serio compromiso de
asegurar la misma a nuestros

Javier Rodriguez consumidores; y, por otro, la manera
Director General de tan laxa que hay de entenderlas en el
Grupo SADA resto de dareas productoras del

mundo. Otro tanto ocurre con el

respeto por la proteccion del
bienestar animal, apartado en el que los consumidores
demandan a las industrias un alto nivel de cumplimiento de las
exigentes normativas de la UE.

Estas normas hacen que los costes de produccion sean mas altos
que en las otras regiones productoras del mundo. Y esto favorece
que se importe carne de ave de terceros paises, fuera de la Union
Europea. El consumidor debe saber que estas carnes de ave no
estan producidas conforme a los criterios o estandares europeos
que seguimos en nuestro pais, ni siquiera identicos o similares. Ni
para con su seguridad ni para con el bienestar animal.

Es necesario que la Comision Europea implemente finalmente la =z F P
normativa de etiquetado de las carnes EU 1169/2011, de modo pl‘OdUCCIO“ y tecmca
que sea claro el origen en los productos frescos y transformados 28 Pollo CUK, fuente de sabor

industriales de carne de ave. 32 Mas alimento, menos desperdicio

No es un acontecimiento frecuente la celebracion de eventos
europeos en Esparia, §y menos aun que nuestro pais presida una
asociacion europea. Asi, para el bienio 13-14, D. Federico

distribucion y restauracion

Feélix, presidente del sector espariol, ocupa esta citada 36 Polleria Troitifio
presidencia de AVEC, deseamos iy esperamos que el periodo
sea muy fructifero para la industria avicola europea e
igualmente para la espariola.

39 Grupo Clazamar
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AECA-WPSA celebra el 50°
Congreso Cientifico de Avicultura

os dias 2, 3y 4 de octubre la
LWorld’s Poultry Science Associa-

tion (WPSA) y su seccion espa-
fiola, la Asociacion Espafiola de Ciencia
Avicola (AECA), junto con la Universidad
de Lleida, organizan en esta localidad la
5072 edicion del Congreso Cientifico de
Avicultura. El programa elaborado por
el comité cientifico aborda las diferen-
tes peculiaridades y tendencias de este
sector e intentara responder mas especi-
ficamente a los problemas actuales que
le atafien. Para ello, se han establecido
dos periodos de sesiones paralelas, aun-
que también habra sesiones plenarias en
las que se abordaran las cuestiones mas
transversales.
Asl, el primer dia, las sesiones plenarias
trataran las cuestiones relacionadas
con la nutricion y las materias primas;
mientras que, por la tarde, las sesiones
paralelas se centraran en tres aspectos
de actualidad como son el bienestar en

la planta de procesamiento, la calidad
del huevo y las recientes innovaciones
en la incubacion.

El segundo dia el tema central sera los
productos avicolas y la seguridad ali-
mentaria; mientras que en las sesiones
paralelas se trataran los compromisos
higiénico-sanitarios y medioambientales
de la produccion avicola, ast como el uso
de minerales organicos en la alimenta-
cionde las aves. La Gltima jornada estara
dedicada a la patologia aviar.

CONCURSO DE FOTOGRAFIA

Paralelamente a la celebracion del
evento, los responsables de su organi-
zacion han convocado el [V Concurso de
fotografia Avicultura y su entorno, con
la intencion de difundir la actividad y
ciencia avicola. De hecho, han podido
participar todas aquellas personas afi-
cionadas a la fotografia y simpatizantes
del mundo avicola en las categorias de

fotografia artistica y técnica. Todos los
trabajos presentados se expondran du-
rante la celebracion del Congreso y se
anunciara el nombre de los ganadores.

Finalmente, para facilitar a los interesa-
dos el acceso a la informacion relacio-
nada con este Congreso, la AECA-WPSA
ha habilitado una pagina web, www.
congresoaviculturalleida2013.com, en
la que se puede consultar el programa,
los componentes de l0os comités cientl-
ficos y organizador, los alojamientos, los
patrocinadores y otros datos de interés.
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>> EL MAGRAMA
IMPULSA LA
EXPORTACION
AVICOLA A CHINA

La Secretaria General de Agri-
cultura y Alimentacion, Isabel
Garcia Tejerina, se ha reunido
recientemente con el Viceminis-
tro de Administracion General
de Supervision de Calidad, Ins-
peccion y Cuarentena (AQSIQ)
de la Republica Popular China
en Beijing, al que ha trasladado
el reconocimiento de su Depar-
tamento por el apoyo recibido
en la suscripcion de acuerdos
entre AQSIQ, el Ministerio y la
Union Europea, que han permi-
tido un comercio seguro para
los consumidores chinos y espa-
foles. Ademas, durante la reunion,
la Secretaria General destaco el éxito

de las exportaciones agroalimentarias
a China, que se han multiplicado por
cinco en el tltimo lustro.

Garcia Tejerina también se ocupo de
defender los intereses exportadores
del sector de carne de ave espanol,
sefialando que este mercado goza “de
los mas altos estandares de calidad y
seguridad alimentaria”. De hecho, in-
vito al Departamento de AQSIQ a rea-
lizar una visita de inspeccion a Espafia,
con el fin de comprobar los niveles de
sanidad y seguridad alimentaria del
sistema sanitario espafol en relacion
con el sector avicola.

Por dltimo, la Secretaria General ex-
plico la intencion de su Departamento
de organizar unas jornadas formativas
para empresas e inspectores veterina-
rios para mejorar el conocimiento de
los requerimientos técnicos chinos
para la exportacion. Para ello, solicitd
la colaboracion del Departamento de
AQSIQy de las aduanas locales.

Segin la estadistica de produc-
ciones ganaderas suministrada
por el Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente,
entre enero y junio de 2013 se
sacrificaron 343.087 aves en
todo el pais (676.621 toneladas

>> ESPANA, OCTAVO
PAIS EXPORTADOR
AGROALIMENTARIO
MUNDIAL

Segiun los datos publicados reciente-
mente por la Organizacion Mundial
de Comercio, Espaiia se consolida
como el octavo pais exportador del
mundo de productos agroalimenta-
rios, y cuarto de la Union Europea.
Todo ello gracias al valor total de
las exportaciones conseguidas en
2012, que ronda los 38.500 millo-
nes de euros.

Es mas, las exportaciones en Espafia han
sufrido un incremento del 9,6%, el mayor
entre los paises de la UE mas exportado-
res, por encima de Francia (2%), Alemania
(5,3%), Paises Bajos (4,5%) o Italia (4,9%).

Los grupos de productos que mas han con-
tribuido durante el afio pasado a este au-
mento han sido las frutas (11 %), las bebi-
das (15%), las carnes (12%) y las hortalizas
(9%). En contrapartida, las importaciones
se han mantenido practicamente iguales
(s6lo han subido un 0,3%), lo que supone
un balance economico positivo.

>> DESCIENDE EL SACRIFICIO DE AVES DURANTE
EL PRIMER SEMESTRE DEL ANO

de peso en canal). Esta cifra supone
un descenso del 1,38% al compararla
con el mismo periodo del afio anterior
(347.877 aves sacrificadas en 2012).
Por especies la cifra asciende a 46.999
pollos; 1.762 pavos y 5.637 aves per-
tenecientes a otras aves comerciales.
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>> | AS AVES CON MAYORES ORGANOS
DIGESTIVOS SON MAS EFICIENTES

Un estudio publicado recien-
temente en la revista Journal
of Animal Science por investi-
gadores del Instituto Nacional
de Investigaciones Agronomi-
cas de Francia muestra que las

Este puede ser un
primer paso para
seleccionar a las
aves y tener una
producciéon mas
sostenible

aves con unos mayores orga-
nos digestivos pueden ser mas
eficaces en la utilizacion del ali-
mento que reciben y, gracias a
ello, reducir la cantidad de lo
que excretan. Para demostrarlo,
trabajaron con tres lineas de gené-
tica de aves seleccionadas por sus
diferentes capacidades, pudiendo
ver, al cabo de nueve generaciones,
que las que tenian unos mayores
organos digestivos comian menos y
producian menos excrementos. Este
puede ser un primer paso para se-
leccionar a las aves especificamente
por este caracter, con el fin de tener
una produccion mas sostenible bajo
un aspecto medioambiental.

>> RUSIA UTILIZARA EL ESTIERCOL AVIAR
PARA LA PRODUCCION DE GAS

La mayor empresa gasistica de
Rusia, Gazprom, ha anunciado
que aplicara una nueva tecno-
logia estadounidense de pro-
duccion de gas (biogas) a par-
tir de los excrementos de aves
limpios, sin necesidad de mez-
clarlos con estiércol de ganado,
como se venia haciendo ante-
riormente. Asi, Rusia se convertira
en el primer pais del continente eu-

ropeo en utilizar este método, que
tiene una serie de ventajas: 10s ex-
crementos de aves seran procesados
bajo tierra, lo que permitira resolver
el problema del mal olor; durante la
produccion se consigue una reduc-
cion en seis veces del consumo de
agua; v, aparte del biogas, durante
el procesamiento se genera sulfato
de amonio, que puede ser utilizado
como fertilizante.

>> NUEVO PROYECTO
BASADO EN LA
FORMACION EN
AGROALIMENTACION Y
MEDIO AMBIENTE

Fruto del acuerdo entre el Insti-
tuto de Educacion en Técnicas Co-
merciales y TRUEFOODAIliance,
acaba de ponerse en marcha en
Extremadura la Escuela Hispano
Lusa de Especializacion en Agroa-
limentacion y Medio Ambiente
(EHLEAM). Su objetivo es formar a los
profesionales en areas como la agroa-
limentacion y el medio ambiente para
convertirlos en los mejores especialistas.

La idea es poner en
valor la formacién
en aspectos muy
demandados en
estas areas por |0s
profesionales

La idea, segin explica Victoria Duran,
una de las responsables del proyecto, es
poner en valor la formacion en aspectos
muy demandados en estas areas por los
profesionales extremefos, del resto de
Espafia y portugueses.

Asl, el inicio de la oferta formativa co-
mienza el proximo 14 de octubre con el
curso Avicultura Alternativa, organizado
junto con el Colegio de Veterinarios de
Badajoz, con el objetivo de mostrar las
oportunidades profesionales que repre-
senta la produccion de alimentos de cali-
dad. Y es que la avicultura representa una
opcion de futuro en la industria agroali-
mentaria, como lo demuestran los datos
de proyectos empresariales relacionados
con esta disciplina que se estan poniendo
en marcha en los dltimos meses.

A este curso le seguiran otros como el
de Horticultura urbana: disefio y fabrica-
cion artesanal de mesas de cultivos tec-
nificadas, en el que se profundizara en las
técnicas de cultivo horticola en espacios
reducidos.
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El Gobierno endurece las penas por rohos

en el campo

nte la oleada de sustracciones
Aque se estan produciendo en las

explotaciones agroalimentarias
en los dltimos anos como consecuencia
de la crisis, el Gobierno ha decidido dar
un paso al frente. El pasado 20 de sep-
tiembre el Consejo de Ministros aprobo
la reforma del Codigo Penal, dentro de
la cual se incluye un endurecimiento de
las penas por los robos en el campo, tal
y COMO Se comprometieron con Asaja
el pasado mes de abril los ministros de
Agricultura, Miguel Arias Cafiete, y Jus-
ticia, Alberto Ruiz Gallardon.
Asi, entre las propuestas de Asaja se
encuentra la de aplicar un endureci-
miento de las penas para las personas
que sustraigan efectos en las explota-
ciones agropecuarias. De hecho, en
virtud de esta reforma, se considerara
delito de hurto, independientemente
de la cuantia sustraida, cuando se pro-
duzcan ciertas circunstancias, como el
desamparo de la victima, los costes y el
tiempo de reparacion, los perjuicios por
la interrupcion de las labores, o el pillaje
que puede darse en situaciones de ca-
tastrofe. También la profesionalidad, la
utilizacion de menores de edad y que el

Se han incluido en
este catalogo los
robos cometidos
en explotaciones

agrarias o ganaderas
que causen
perjuicios graves

hurto sea de conducciones de suminis-
tros eléctricos o de cableado de teleco-
municaciones. Ademas, se han incluido
en este catalogo los robos cometidos
en explotaciones agrarias o ganaderas
que causen perjuicios graves. El portar
armas o pertenecer a un grupo criminal
constituido para cometer delitos contra
la propiedad agravaran el delito.

Estos son algunos de los cambios des-
pués de que el Gobierno haya optado
en esta reforma por suprimir la falta de
hurto para sustituirla por un delito leve
de hurto, que castigara los casos en los
que lo sustraido no supere los 1.000

euros. No obstante, para fijar el limite
entre el delito leve (castigado con pena
de multa) y el delito (pena de carcel)
el juez también podra tener en cuenta
la capacidad economica de la victima.
Para luchar contra la multirreinciden-
cia y la delincuencia grave, el Ejecutivo
preve que, en caso de delincuencia pro-
fesional y organizada, se les pueda con-
denar con el tipo agravado, es decir por
el delito, a penas de uno a tres afios de
prision. En los casos mas graves, la pena
puede subir hasta cuatro anos de carcel.
Finalmente, y segln el nuevo Codigo
Penal, el robo con fuerza tendra en
cuenta el modo de comision, pero tam-
bién la fuerza utilizada para abandonar
el lugar; y el robo con violencia intro-
duce un supuesto agravado para los
delitos cometidos en establecimientos
abiertos al pablico.

A pesar de su aprobacion por parte del
Gobierno, todavia queda camino que
recorrer hasta que se dé luz verde a la
reforma del Codigo Penal, puesto que
queda por realizar su tramite parlamen-
tario, en el que debe ser debatida por
los distintos grupos politicos y discutirse
las posibles enmiendas.



>> |0S EUROPEOQS, DISPUESTOS A PAGAR MAS POR

PRODUCTOS ECOLOGICOS
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La Comision Europea ha hecho
publica una encuesta sobre las
actitudes de los europeos ante
la creacion del mercado unico de
productos ecologicos. Segin este
estudio, el 77% de los encuestados es-
taria dispuesto a pagar mas por produc-
tos que fueran respetuosos con el medio
ambiente, siempre y cuando puedan
confiar plenamente que lo son. Ahora
bien, s6lo un poco mas de la mitad de
los ciudadanos de la UE (55%) se con-
sidera informado sobre el impacto am-
biental de los productos que compran.
El resto opina lo contrario y dicen des-
confiar de las indicaciones ecologicas

>> DESCIENDE EL
CONSUMO DE BEBIDAS
REFRESCANTES

El Ministerio de Agricultura, Ali-
mentacion y Medio Ambiente ha
presentado un estudio sobre el
consumo de bebidas refrescantes
en los hogares espaiioles, segin
el cual durante 2012 cada espaiiol
consumio 41,68 litros de media, lo
que supone un descenso del 2,1%
respecto del afio anterior.

El documento también constata que los
hogares espafioles destinaron el 2,3% del
presupuesto para alimentacion en bebidas
refrescantes, un gasto que también ha dis-
minuido enun 1,5% debido, segiin el Minis-
terio, a la estabilizacion de su precio medio.
Por tipo de bebida, son los refrescos sabor
cola los mas consumidos en los hogares,
representando el 52% del total del volu-
men. De sus variedades, destaca la cola
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de los fabricantes. En palabras de Janez
Potoénik, comisario de Medio Ambiente,
“todos queremos que haya productos
mas ecologicos en los lineales, pero esta
encuesta revela que la mayoria no se fia

normal, con un 53,4%, y la light, con un
33,1%. Tras éstos, las bebidas con sabores
citricos suponen el 21,1 % del total, sobre-
saliendo el sabor naranja, con un 14,4%,
por delante del de limon, conun 6,7%.

de los reclamos ecologicos. Esto no es
bueno para los consumidores, ni com-
pensa a las empresas que realmente se
estan esforzando. Estamos colaborando
con las organizaciones y otras entidades
interesadas para aportar la informacion
creible que el consumidor busca cuando
compra, y contribuir asi al crecimiento
de los mercados y la creacion de opor-
tunidades de innovacion e inversion en
economia verde”.

No espgre
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aves ponedoras cuyos huevos se utilizan para el consumo humano. Tiempo de
espera: Pollos: 3 dias. Pavos: 4 dias. Presentaciones: Envases de 1y 5 litros.
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>> BREVES

El trigo se abarata en
Espaiia un 14%

Los precios del trigo blando han
registrado una caida anual cer-
cana al 15% en la Union Euro-
pea (UE) y del 14,2% en Espania,
segln los dltimos datos de la Co-
mision Europea (CE) sobre mate-
rias primas. Ahora bien, eso no
significa que se haya trasladado
al precio del pan. Es mas, éste
ha subido un 1,9% en la UE y un
1,3% en nuestro pars.

Foto: Herbert Spencer

Semana de los alimentos
ecologicos

El Ministerio de Agricultura, Ali-
mentacion y Medio Ambiente
ha celebrado entre los dias 23 y
28 de septiembre la Semana de
los Alimentos Ecologicos. El ob-
jetivo era fomentar el consumo
de estos productos entre la po-
blacion, debido a su importancia
dentro de una alimentacion va-
riada y equilibrada, y la repercu-
sion positiva que su produccion
tiene sobre el medio ambiente.
No en vano, Espafa cuenta con
mas de un cuarto de siglo de ex-
periencia en la regulacion de la
produccion de este tipo de arti-
culos, y ocupa el primer puesto
de la Union Europea en superfi-
cie dedicada a este sector, con
una gran variedad de cultivos y
explotaciones.

>> NUEVASTECNICAS ANALITICAS PARA
DETECTARTOXICOS EN LOS ALIMENTOS

El Grupo de Investigacion Anali-
sis Medioambiental y Bioanali-
sis de la Universidad de Huelva
(UHU) ha desarrollado diferen-
tes técnicas analiticas que per-
miten detectar componentes
toxicos en alimentos cuando se
encuentran en pequeias canti-
dades, protegiendo la salud de
las personas que los consumen.
Ademas, permiten su posible inclu-
sion rutinaria como método sencillo,
economico y rentable dentro de las
empresas dedicadas al control de ca-
lidad alimentaria.

Los expertos han trabajado con ali-
mentos de procedencia marina como
la ortiguilla, una especie de elevado
consumo en Andalucia, especial-
mente en Huelva y Cadiz, y han
desarrollado un método que per-
mite no solo medir arsénico, sino
también las diferentes formas qui-
micas en las que éste elemento se
encuentra. Para ello, los expertos
han analizado muestras de suero y
orina de personas que previamente
habtan ingerido ortiguillas para de-
terminar la cantidad y el tipo de ar-
SEénico (organico o inorganico) que
las componen.

Por otro lado, estos investigadores

[
Por otro lado,
también han
desarrollado
métodos que

permiten simular
un proceso de
digestion gastrica;
es decir, determinar
qué compuestos
son asimilables
por el estdbmago
humano y cuales no

también han desarrollado métodos
que permiten simular un proceso de
digestion gastrica; es decir, determi-
nar qué compuestos son asimilables
por el estomago humano y cuales
no, y en qué cantidad pasarian a la
sangre. Por dltimo, el equipo ha tra-
bajado con diferentes aceites y be-
bidas, principalmente zumos, donde
han desarrollado un método basado
en el uso de membranas que permi-
ten medir, a niveles muy bajos, la pre-
sencia de componentes perjudiciales
como los plaguicidas utilizados en la
industria agraria y el disolvente ha-
logenado presente en el proceso de
obtencion del aceite de orujo.
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>> EL MERCADO DE LOS PLATOS PREPARADOS
CRECE EN 2012

La consultora DBK ha presen-
tado su ultimo informe sobre el
mercado de platos preparados
en Espaiia durante 2012, segun
el cual éste aumenté un 2,4%,
hasta llegar a los 2.375 millones
de euros. El incremento de la de-
manda para su consumo en el hogary el
lanzamiento por parte de los fabricantes
de nuevas referencias en los principales
segmentos de actividad han permitido
que en los Gltimos afios continuara in-
crementandose la facturacion sectorial,
a pesar del ajuste del consumo privado.
Elinforme muestra, ademas, que tanto
las ventas de platos congelados como

las de platos refrigerados experimen-
taron un crecimiento proximo al 3%.
Asl, el primero alcanzo la cifra de 915
millones de euros, destacando el au-
mento del consumo en hogares de
productos con base de carne y pasta.
Por su parte, el segundo se situod en
890 millones de euros, apreciandose
un crecimiento de la demanda de tor-
tillas, asi como de productos de carne,
pasta y arroz, entre otras variedades.
El segmento de otros productos se
valoro en 570 millones de euros, el
0,9% mas que en 2011, con un buen
comportamiento del consumo de con-
servas de carne.

Foto: Sufi Nawaz-sxc.cm

>> AECOC AYUDAEN LA
GESTION DE RETIRADA DE
PRODUCTOS

Aecoc Product Recall es el nuevo
servicio creado por Aecoc para la
retirada eficiente de productos en
caso de riesgo. Se trata de una pla-
taforma que pone en contacto a fabri-
cantes, distribuidores y administraciones
con el fin de ayudar a ganar fiabilidad y
rapidez en caso de que necesiten retirar
un producto del mercado.

El servicio cuenta con tres grandes ejes: una
plataforma web parala retirada eficiente de
los productos, un analisis trimestral de las
notificaciones publicadas en la Red Euro-
pea de Alertas Alimentarias (RASFF) y un
test de trazabilidad.

El primero permite intercambiar informa-
cion de manera rapida y fiable, y tener per-
fectamente identificadas y online a todas las
personas claves a las que habria que infor-
mar en caso de que se detecte un problema.
El segundo facilita a las empresas saber
qué tipos de productos han sufrido mas
alertas, y por tanto son especialmente
sensibles, en qué lugares se han originado
las alertas y qué acciones se han llevado a
cabo para resolver el problema. Todo ello
permite trabajar desde la prevencion y
aprender para futuras acciones.

Por Gltimo, el tercero es un servicio para que
las empresas puedan realizar en sus propias
instalaciones un simulacro de retirada de
producto bajo la supervision de personal de
Aecoc. De este modo, se ponen a prueba
sus mecanismos de control y se detectan
oportunidades de mejora.
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Charter continta su buen

ritmo de expansion

a franquicia de Consum, Charter,

ha abierto en los dltimos meses

19 nuevos supermercados, 10
que refuerza su expansion comercial y
suma a su red de franquicias mas de
6.200 metros cuadrados de ventas. Los
nuevos establecimientos estan situados
en las localidades de Totana, Aguilas y
Cieza (Murcia); cuatro en Barcelona ca-
pital, uno en Sant Boi y otro en Montfe-
rrer (Lleida); otros en Ontur, Bogarra y
Tobarra (Albacete) y uno en Minglanilla
(Cuencay); cinco en la Comunidad Valen-
ciana, concretamente en Agost y Rafal
(Alicante), Montcada y Picanya (Valen-
cia) y Torreblanca (Castellon) y un al-
timo en Almeria capital. Se trata de diez
aperturas y nueve traspasos que hasta
ahora pertenecian a la ensefia Consum
Basic, siguiendo con la estrategia em-
presarial de adaptar los centros propios
a los estandares del resto de la red co-
mercial de Consum.
Actualmente, Charter se extiende por
todo el arco Mediterraneo, y esta pre-
sente con cerca de 200 establecimien-
tos en las comunidades autonomas de
Cataluna, Aragon, Comunidad Valen-
ciana, Murcia, Castilla-La Mancha y An-
dalucta. En 2012 facturé mas de 114,2
millones de euros, cifra que representa
un 22% mas que el ejercicio anterior.
Asimismo, continud con su plan de ex-
pansion y cerro el afio con un total de

charter ==

Con Charter,
Consum pretende
cubrir un hueco
de mercado en las
pequefas localidades
y barrios urbanos
que no disponen de
poblacién suficiente
para tener un gran
supermercado

18 supermercados mas, siguiendo con
su principal objetivo de creacion de un
vinculo de colaboracion con el comercio
tradicional de cada zona. Todos los su-
permercados Charter disponen de una
amplia variedad de producto fresco
(con servicio diario integrado de corte,
envasado, congelados, detall, etc.) y un
gran surtido de marcas.

Con la franquicia Charter, Consum pre-
tende cubrir un hueco de mercado en
las pequefias localidades y barrios ur-
banos que no disponen de poblacion
suficiente para la presencia de un gran
supermercado, pero que necesitan una
buena instalacion a su medida donde
realizar sus compras diarias.

>> MERCADONA PRESENTA SU PLAN EMPRESARIAL PARACEUTAY MELILLA

La compaiiia valenciana Merca-
dona se ha reunido recientemente
con los Gobiernos de Ceuta y Me-
lilla para transmitirles la decision
de la empresa de implantarse en
ambas ciudades autonomas. Tanto
es asl que la organizacion prevé tener

en cada una de ellas, al menos, dos tien-
das en 2018.

Segin los responsables de la empresa,
dicho plan de expansion, que ira defi-
niendo a medio plazo, contribuira a di-
namizar la economia de ambas zonas y
responde a la politica de la compafia

de ir creciendo donde hay oportunida-
desy existe masa critica de clientes. Por
su parte, ambos Gobiernos han acogido
la noticia con satisfaccion, puesto que,
aseguran, esta decision ayuda al obje-
tivo de crear riqueza y, sobre todo, em-
pleo en ambas ciudades.
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>> | IDL PROMOCIONA LA“MARCA ESPANA” EN ALEMANIA

La cadena de supermercados de
descuento Lidl, se estan convir-
tiendo en embajador de la “marca
Espaiia” en Alemania, su pais de
origen. De hecho, el afio pasado exporto
productos espafioles para la venta en el
pais teuton por un importe total de 400
millones de euros. Esto es posible gracias
a que la compafia tiene una politica de
compras agregada para todo el grupo,
pero descentralizada por mercados. Eso
significa que puede comprar a proveedo-
res en Espafia para canalizar posterior-
mente su venta, a través de una plata-
forma logistica en Girona, a sus 10.000
tiendas en 26 palses europeos.

En este sentido, solo en 2012 compro
mercancia a mas de 350 proveedores na-
cionales por valor de mas de 2.500 millo-
nes de euros, de los que 1.200 millones,

un 48% del total, destind a la exportacion.
En palabras de Miguel Paradela, director
general de compras de la empresa, “con
este tipo de iniciativas damos a conocer
nuevos productos, que luego se pueden

ir vendiendo durante el resto del ano”. Es
mas, segun sus previsiones, la compra de
productos espafioles aumentara este afo
un 8%, hasta situarse en los 2.700 millo-
nes de euros en total.
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>> AUMENTAN LAS COMPRAS POR PARTE DE TURISTAS EXTRANJEROS

La Asociacion Nacional de Gran-
des Empresas de Distribucion
(ANGED) ha hecho pubico que
entre enero y agosto de este aio
las compras por parte de los tu-
ristas extranjeros crecieron un
18% con respecto al mismo pe-
riodo de 2012. Eso, segln este or-
ganismo, se debe principalmente a la
liberalizacion de los horarios comerciales
puesta en marcha por algunas comuni-
dades autonomas. Dicho incremento es
muy superior a la llegada de visitantes
internacionales, que crecio un 3,9%.
En concreto, la Comunidad de Madrid,
que liberalizo por completo los horarios
comerciales hace un afio, incremento
las ventas a los turistas extranjeros un
29%, a pesar de ver reducida la llegada
de visitantes internacionales.

Por su parte, el comercio de la Comuni-
dad Valenciana también ha experimen-
tado un fuerte crecimiento de las ventas
avisitantes internacionales, con respecto
alaevolucion de la llegada de turistas. En
concreto, las ventas crecieron un 20%,
mientras que las visitas subieron un 12 %.
Baleares y Andalucia, que han puesto
igualmente en marcha zonas de gran

afluencia turistica con libertad de ho-
rarios para el comercio, registraron un
repunte de las ventas de en torno al
13%, un alza que duplica la llegada de
turistas internacionales.

Para ANGED, el turismo ofrece al co-
mercio una magnifica oportunidad para
impulsar las ventas y combatir la fuerte

recesion del consumo, que suma ya 37
meses en negativo. Ademas, permite a
los comerciantes competir en igualdad
de condiciones con otras actividades
del sector servicios que si pueden abrir
en domingos y festivos, como hoteles,
restaurantes, cines, teatros y otras ac-
tividades de ocio.

>> SE EXPANDEN LAS HAMBURGUESERIAS DE LOS SESENTA

Las hamburgueserias ambientadas en los aiios sesenta
estan de moda. Las espaiiolas Peggy Sue’s y Tommy
Mel’s se estan expandiendo a un ritmo que sorprende,
incluso, a sus propios fundadores. Por ejemplo, en las
dltimas semanas Tommy Mel’s ha abierto cinco locales nuevos.
Y en cada uno de ellos, la inversion requerida es de, aproxima-
damente, 450.000 euros, incluyendo un canon de entrada de
36.000 euros. Actualmente cuenta con 29 locales (siete propios

y 22 franquicias), pero el objetivo
es alcanzar los 39 a finales
deafioylos 120 en 2018.
En el caso de Peggy Sue’s,
cerro 2012 con un total
de 40 establecimientos, la
mayoria de ellos ubicados
en la capital, y en el pre-
sente ejercicio espera abrir
otros 10. Eso s, el coste es
menor, pues sus locales re-
quieren de un gasto inicial de
160.000 euros.

© sxc.hu



>> | A CRISIS PROVOCA EL CIERRE DE MAS DE 50.000 BARES EN ESPANA

Espaiia cuenta con casi 200.000
bares repartidos por todo su te-
rritorio, uno por cada 235 habi-
tantes. Sin embargo, la crisis se
esta llevando por delante muchos
locales. De hecho, segln los datos de
la Federacion Espafiola de Hosteleria
(FEHR), en solo cuatro anos, entre 2008
y 2012, han echado el cierre mas de
50.000 bares en Espafia y esta rama del
negocio hostelero ha perdido un 13% de
sus ventas, en torno a unos 8.000 mi-
|lones de euros menos (hasta un total
de 51.363 millones). “La reduccion de
las ventas, el recorte de los precios y
el aumento de impuestos y de costes
como los energéticos o las licencias de
terrazas, son algunos de los factores que
han llevado al cierre de muchos de estos
establecimientos”, explican desde la pa-
tronal. Espafia contaba al cierre del afo
pasado con un total de 197.391 bares.
Un nimero que sigue siendo apreciable,
incluso después de perder un 25% de los
establecimientos.

El perfil del bar espafol no ha cambiado
mucho con los afios, y en su mayoria
siguen siendo pequefios negocios. De
hecho, el 95% de los establecimientos
cuentan con menos de 10 trabajadores
y de ellos el 45% no tienen empleados

contratados, por lo que dependen exclu-
sivamente de autdbnomos.

Asimismo, el conjunto del sector de la
hosteleria espafola, al que hay que afia-
dir los restaurantes, las cafeterias y los
hoteles, suma algo mas de 300.000 es-
tablecimientos. En su conjunto facturo el
afio pasado 119.823 millones de euros
y dio empleoa 1.322.200 trabajadores.
El grupo de restaurantes y puestos de
comida son, después de los bares, el si-
guiente mas numeroso, con 73.023 lo-

cales en 2012, una cifra que ha crecido
desde 2008 en cerca de 3.000 estable-
cimientos. Representan el 43% de la pro-
duccion del sectory en 2012 facturaron
40.435 millones de euros, un 4,1% mas
que en 2008. La planta hotelera espa-
fiola también ha crecido durante la crisis.
En el pals hay un total de 16.981 esta-
blecimientos de alojamiento hotelero,
500 mas que en 2008, y cuentan con
una facturacion conjunta de 17.110 mi-
llones de euros al cierre de 2012.
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>> SE CELEBRA LAIV EDICION DE
RESTAURANTES CONTRA EL HAMBRE

Cerca de 600 restaurantes de
toda Espaia se han unido con-
tra la desnutricion infantil en el
marco de la IV edicion de Res-
taurantes contra el Hambre, una
iniciativa puesta en marcha por
Accion contra el Hambre con la
que se busca conseguir fondos
para luchar contra esta lacra.

La campafia, que se desarrollara
hasta el proximo 15 de noviembre,
ofrece la posibilidad de convertir una
comida o una cena en un acto solida-
rio. Asl, los clientes podran elegir el

o I2e§|'5u-

rantes
contrael
Hambre

plato o menu solidario entre la carta
de los restaurantes adheridos en la
campafia cuyo listado completo se
puede consultar en la web www.res-
taurantescontraelhambre.org. Los
restaurantes participantes destinaran
entre 0,50 y 2 euros a la ONG.

Todo el dinero conseguido ira desti-
nado a la prevencion, diagnostico y
tratamiento de la desnutricion infantil
en los paises mas pobres del mundo.
Actualmente, mas de tres millones de
ninos mueren cada afio a causa de la
desnutricion.
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>> AHORRAMAS ACELERA

SU EXPANSION

La cadena de supermercados Ahorramas ha pisado
el acelerador en cuanto a nuevas aperturas desde
la vuelta de vacaciones. La empresa ha abierto dos nue-
vos establecimientos en Madrid (en Alcorcon y la capital) y
uno en Cuenca. Precisamente, destaca este Gltimo por ser
el primero de la compafia en esa localidad. Dispone de una
sala de ventas de 983 metros cuadrados, ofrece una zona de
aparcamiento con capacidad para 83 vehiculos, y cuenta con
secciones de alimentacion y drogueria, carniceria, polleria,
charcuteria, fruteria en libre servicio, pescaderia, congelados

y un obrador de panaderia.

>> BREVES

DIA amplia su presencia

en Cataluiia

El Grupo DIA continla expandién-
dose en Catalufia con la puesta en
marcha de una nueva tienda fran-
quiciada en lalocalidad de lgualada
(Barcelona). Este punto de venta,
que opera con la ensefia DIA Mar-
ket, ofrece una superficie comercial
de mas de 350 metros cuadrados
e incluye secciones como hornos de
pan y bolleria, 0 murales de carne
fresca envasada.

La afluencia a los centros
comerciales sigue bajando
Segln el indice Experian FootFall,
la afluencia de consumidores a
los centros comerciales espafio-
les descendio un 3,1% en agosto
respecto al mismo mes de 2012,
y suma asi ocho meses conse-
cutivos a la baja en lo que va de
afio. En términos mensuales, las
visitas retrocedieron en el octavo
mes del afio un 9,2%, la segunda
mayor caida del afio, influida por
el periodo vacacional, después del
desplome del 20,8% registrado
en febrero.
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>> CONSUM REDUCE SU IMPACTO MEDIOAMBIENTAL

El Plan de Ahorro y Eficiencia
Energética interno puesto en
marcha por la Cooperativa Con-
sum durante los ultimos aiios
empieza a dar sus frutos. Por un
lado, las energias renovables que uti-
liza ya representan el 67% del total de
Su consumo; y por otro, ha optimizado
la gestion de residuos. De hecho, en el
Gltimo afo ha reciclado 14.146 tone-
ladas de carton y ha recu-
perado cerca de 900 tone-
ladas de plastico. Ademas,
esta trabajando junto a sus
proveedores para reducir la
cantidad de carton y de resi-
duos, a través de cajas reuti-
lizables como embalajes de
mercancia, entre otros.
Consum ha trabajado tam-
bién durante 2012 para ex-
tender su linea de supermer-
cados eco-eficientes, que
supera ya los 280 centros,
lo que representa el 63%
del total de red propia. Cada
uno de ellos permite un aho-
rro del 25% en el consumo
eléctrico respecto a uno
convencional.

Por Gltimo, el afo pasado la Coopera-
tiva realizo inversiones ambientales por
valor de 3,7 millones de euros. En este
sentido, la politica de prevencion de
envases y embalajes, sumada al con-
trol de los residuos y a los sistemas de
eficiencia energética, han contribuido
a mejorar la Huella de Carbono de la
Cooperativa en un 29% respecto al
afno anterior.

© consum.es

>> VIASIVMIPUESTOS PARA
LOS SUPERMERCADOS

Los supermercados tendran que
afrontar un coste de 100 millones
de euros anuales como consecuen-
cia del impacto del nuevo impuesto
sobre gases fluorados de efecto in-
vernadero (los que emiten los ae-
rosoles, los aires acondicionados y
los aparatos de refrigeracion), cuya
entrada en vigor esta prevista para
enero de 2014, segiin estimaciones
del sector. Dicho tributo, que absorbera
el10% del coste eléctrico de la distribu-
cion alimentaria, supondra un gravamen
para una nueva instalacion de entre
15.000 y 190.000 euros, en funcion de
las dimensiones del establecimiento.

En opinion del sector de la distribucion
alimentaria, que acumula ya 37 meses
de caidas en las ventas, este tipo de im-
puestos supone un nuevo golpe, ya que
multiplica por diez el precio de los gases
mas utilizados: 77 euros para el gas 507
y 76 euros para el 404. En concreto, la
aplicacion de este nuevo impuesto tendra
un coste directo de entre 5.000 y 6.000
euros al afo en el caso un establecimiento
pequerio, lo que supone el 25% de sus
beneficios anuales.

NAVES PREFABRICADAS TIPO TUNEL

Taneles e;tandard de 10 y 12,5 metros de ancho

14 metros
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Continda la promocion de pollo CUK

Ante el éxito conseguido, Grupo
SADA ha decidido ampliar hasta
final de afio la promocion segiin
la cual regala un pollo CUK a
cada fan que se registre en la

pagina de Facebook de la com-
paiia. La mecanica para conseguirlo
es muy sencilla. Basta con ser mayor
de edad, hacerse seguidor del pollo
CUK en Facebook (www.facebook.

afer HADA

AN

Liévate un

Pollo CUK GRATIS

>> GRUPO SADA ESTARA PRESENTE EN CONXEMAR

Los proximos 1, 2 y 3 de octubre
la ciudad de Vigo acogera al XV
edicion de Feria Internacional de
Productos del Mar Congelados
(Conxemar), organizada por la
Asociacion Espaiola de Mayo-
ristas, Importadores, Transfor-
madores y Exportadores de Pro-
ductos de la Pesca y Acuicultura.
Se trata de uno de los eventos mas
importantes del mundo sobre produc-
tos congelados, con una superficie ex-
positiva que ronda los 31.500 metros
cuadrados.

Como ya ha sucedido en los dltimos
afios, Grupo SADA estara presente en

la feria, en esta ocasion en el stand
F15, donde mostrara a todos los visi-
tantes sus productos ultracongelados,
calibrados e IQF, tanto enteros como
en despiece.

Se trata de uno
de los eventos
mas importantes
del mundo sobre

productos congelados

com/pollocukdesada) y acudir a cual-
quiera de los establecimientos indi-
cados en esa red social con la copia
impresa del alta. Si eres de los cien
primeros en llegar a ese punto de
venta, obtendras el pollo de
regalo. Asi de facil. Y si quie-
res participar en las proximas
promociones y concursos, no
dudes en seguir al pollo CUK,
ademas de en Facebook,
también en Twitter (https://
twitter.com/PolloCuk_Sada) y
Youtube (www.youtube.com/
user/pollocukdeSada).

Puedes sequir
las promociones
y concursos de

la compaiiia
en Facebook,
Twitter
y Youtube

Dias 1, 2 y 3 de Octubre / Recinto ferial de Vigo

A &ron
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>> POLLO CUK COLABORA CON PEQUERECETASY REGALA DIEZ BONOS EN PARADORES

Grupo SADA, a través de su marca presentando periodicamente a sus segui-
Pollo CUK, ha empezado a colabo- dores una gran variedad de exquisitas re-
rar con la pagina web Pequerecetas. cetas elaboradas con pollo CUK. Por ejem-
com. Gracias a este acuerdo, el portal ira plo, Chupa Chups de pollo, pollo rebozado
en palomitas caseras, pollo con pina al es-
tilo tradicional chino, y muchas mas.

Todas estas recetas son posibles porque
el pollo CUK contiene una carne jugosa

y sabrosa que retne lo mejor de las es- DIE?FULU U :
tirpes camperas de crecimiento lento. i ﬂﬂ[’:hﬂ con bu pare

De h_echo, desde el p_rimer boc_ado, se en Pﬂmdm’&s Nﬂﬂ!ﬂﬂﬂ]ﬂjg
D e ereme o2 [Ragalamos 10 bonogl

Para celebrarlo, Grupo SADA ha orga-

nizado un sorteo de diez bonos de una wﬁﬂ;‘iﬁ‘

noche para dos personas en cualquier

parador de Esparfia. Han podido parti- “ .‘. s

cipar todos aquellos que se han hecho o ’

seguidores de Pollo CUK o Pequere- 2t ‘
< _ ®

cetas en Facebook o han compartido
el sorteo en sus muros de Facebook,
Google+ o Twitter.
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entrevista

562 Asamblea General de la Asociacién Europea de
Procesadores y Comerciantes de Carne de Aves (AVEC)

AVEC REUNE AL SECTOR AVICOLA
EUROPEO EN VALENCIA

De izquierda a derecha, Federico Félix, presidente de AVEC y Propollo,
Miguel Arias Caiiete, ministro de Agricultura, Alimentacion y Medio
% Ambiente, y Alberto Fabra, presidente de la Generalitat Valenciana.

La ciudad de Valencia fue el lugar elegido por AVEC, la Asociacién
Europea de Procesadores y Comerciantes de Carne de Aves, para
celebrar su 562 Asamblea General entre los pasados 19y 22 de
septiembre. Con el lema Mantener el éxito del sector avicola: aprender
de la practica y la investigacion, reunié a 127 delegados de diversas
organizaciones empresariales de 17 paises de la Union Europea para
abordar cuestiones que atafien al presente y al futuro del sector. Este
es un resumen de lo que alli se hablo.




DAVID MARCHAL

| ministro de Agricultura, Alimen-
E tacion y Medio Ambiente, Miguel
Arias Cariete, fue el encargado de
inaugurar la 562 asamblea general de
AVEC, a quien acompario en el acto el pre-
sidente de la Generalitat, Alberto Fabra;
la delegada del Gobierno en la Comuni-
tat Valenciana, Paula Sanchez de Leon; el
presidente de AVEC y Propollo, Federico
Felix; y representantes de las organizacio-
nes que integran esta asociacion, como
Javier Rodriguez, director general de Nu-
treco Espafa y Grupo SADA.
Durante su intervencion, Arias Cafete des-
taco laimportancia de la industria europea
de la carne de ave, con una facturacion de
107.000 millones de euros, que emplea a
673.000 trabajadores en toda Europa, y
cuya produccion sitda a la Union Europea
en el cuarto puesto en el mundo. Ademas,
indico que la industria avicola consume al-
rededor del 20% de la produccion total de
cereales de la UE para la alimentacion de
aves de corral. En este contexto, el minis-
tro subrayo el papel relevante de Espafia,
con una produccion de 1.390.000 tone-
ladas en 2012, de las que mas del 90%
corresponden a la carne de pollo. “Somos
el segundo pais productor a nivel europeo
y el valor de la produccion final de aves su-
peralos 2.550 millones de euros”, afirmo.
Por otra parte, en opinion del ministro, este
sector “es muy sensible a cualquier noticia

Cees Vermeeren, secretario general de AVEC.

relativa a la inocuidad alimentaria de sus
producciones”, por lo que es prioritario
“adoptar todas las medidas preventivas
posibles y realizar los estudios cientificos
necesarios” para superar los problemas.

Asimismo, Arias Cafiete aposto por el
modelo europeo de produccion avicola,
que defiende el bienestar de los anima-
les en la explotacion, en el transporte y
en el sacrificio, aunque sea mas costoso
que otros. “Es preciso reivindicar con
firmeza los beneficios de la produccion
comunitaria”, comento. Para ello avanzo
tres estrategias clave: la necesidad de
desarrollar una labor de formacion al
consumo, basada en las caracteristicas
diferenciales de la produccion comuni-

Miguel Arias Caiiete, ministro
de Agricultura, Alimentacion
y Medio Ambiente.

La Comunitat
Valenciana es
la tercera con
mayor nimero de
explotaciones avicolas
en nuestro pais

taria; la diferenciacion de los productos,
COmo Via para acceder a NUevos consu-
midores y dotar a la produccion de un
mayor valor afiadido; y la mejora de la
cohesion sectorial, donde los sectores

23
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Juan Luis Durich, director general de Consum, durante su magnifica intervencion, una de las mas

valoradas por la audiencia.

Laurance Bonafos, representante de la
Direccion General de Agricultura y Desarrollo
Rural de la Comision Europea.

productor e industrial deben favorecer
la actuacion conjunta para compensar
los desequilibrios que se producen en la
cadena alimentaria.

Por su parte, Alberto Fabra, en su in-
tervencion, destaco el peso del sector
avicola de la Comunitat en Espafia, y se
comprometio a seguir apoyandolos por-
que constituye “una de las piezas clave
de la industria agroalimentaria como
motor de la economia y del empleo, ya
que genera mas de 100.000 puestos de
trabajo”. Asimismo, Fabra recordo que la
Comunitat es la tercera con mayor na-
mero de explotaciones en nuestro pais,
ranking que supone cerca del 9% del con-
junto de las explotaciones espafiolas; y se
trata de un subsector que genera el 16%
de la produccion total espariola. Por ul-
timo, recalco que la Comunitat Valenciana

exportod 8,3 millones de euros de carne
de ave en 2012, con un crecimiento del
10,2% sobre el ejercicio anterior.

EL TRABAJO DE AVEC

Tras la inauguracion, tanto Federico Félix,
presidente de Propollo y AVEC, como
Cees Vermeeren, secretario general de
AVEC, recordaron a los asistentes los
temas en los que la asociacion ha estado
trabajando durante los Gltimos meses,
promoviendo los intereses del sector
ante dos estancias europeas fundamen-
tales: la Comision y el Parlamento.

Uno de los asuntos mas importantes fue el
del bienestar animal durante el transporte
y el sacrificio. En el primer caso, AVEC con-
sidera que beneficia la calidad de las cana-
les de pollo, “por lo que debe ser lo mas
comodo, higiénico y rapido posible”, co-
mento Felix. En el segundo, el presidente
de Propollo se refirio al cumplimiento por
parte de los paises miembros de los pa-
rametros estipulados en el anexo del Re-
glamento 1099/2009 sobre bienestar ani-

La produccién
avicola esparnola
fue de 1.390.000

toneladas en
2012, de las que

mas del 90%
correspondieron
a la carne de pollo

mal, situacion que no se respeta fuera de la
UE. “No podemos aceptar laidea de que la
carne de ave que llega a la Union Europea
procedente de terceros paises haya sido
aturdida y sacrificada segtin exigencias del
bienestar distintas a las que se aplican en
la UE”, afirmo.

Asimismo, ambos directivos se refirie-
ron también a la futura ley europea de
sanidad animal, que reunira todos los
reglamentos y directrices existentes en
esta materia; la necesidad de establecer
organos de control por parte de la Comi-
sion para el obligado cumplimiento de la
legislacion; y al denodado esfuerzo que
esta haciendo la industria avicola para



reducir a niveles aceptables la presen-
cia de campylobacter y salmonela en la
carne de pollo.

También abordaron cuestiones como la
puesta en marcha de un estudio encar-
gado por AVEC sobre la competitividad
de la industria avicola europea. En pala-

bras de Vermeeren, “la competencia entre
nuestros productos y los de terceros pone
de manifiesto la importancia de disponer
de una comparacion transparente entre
nuestros costes y los suyos. En funcion de
las conclusiones obtenidas, adoptaremos
las medidas mas adecuadas en beneficio
de todas nuestras empresas”, subrayo.

Ambos dirigentes se refirieron a la pos-
tura de AVEC con respecto a las negocia-
ciones de libre comercio de la UE con
paises como Estados Unidos y Tailandia
0 el Mercosur. “Nuestra intencion es que
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De izquierda a derecha, Javier Rodriguez, director general de Nutreco Espaiia y Grupo SADA, Federico
Félix, presidente de AVEC y Propollo, y Alberto Fabra, presidente de la Generalitat Valenciana.
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Miguel Arias Caiiete, ministro de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, fue el encargado
de inaugurar la asamblea.

Otras intervenciones

Hablo sobre la seleccion gendmica
de las aves y los estudios que se estan realizando actualmente para conocer
su cadena de ADN. Ademas, se refirid a la necesidad de innovar por parte del
sector como forma de diferenciarse.

Se refirid a las nuevas tecnologias en el sector, que
han permitido a las empresas un descenso de los costes, un incremento de la
eficiencia de los procesos y una mejora de la transformacion con una mayor
automatizacion.

Describid las actividades del centro para
el que trabaja, afincado en Sevilla y dependiente de la Comisién, y que se

encarga de analizar el impacto de la politica comercial de la Union Europea.

Analizé el
sector de la carne de ave en Norteamérica y expuso las lineas generales de
la International Poultry Council (IPC), que preside y la cual engloba a paises
que representa al 95% de la produccion avicola mundial.

Alerto de las consecuencias que las politicas
agrarias tienen para el medio ambiente y expuso en qué consiste el programa
LiveWell for Life, basado en la bisqueda de habitos de vida saludables.

Ademas de
presentar las caracteristicas principales de esta cadena de supermercados,
y confirmar la apuesta de la compaiiia por los productos frescos, entre los
que se encuentra la carne de ave, mostré la situacion actual del sector de la
distribucion espaiiola.

los dirigentes europeos tengan presente
el caracter sensible del sector y las re-
percusiones que el libre comercio puede
tener para nosotros”. En resumen, con-
cluyo Felix, el mayor desafio es “mante-
ner el éxito del sector avicola, continuar
con la practica y la investigacion y seguir
confiando en el manana”.

EL SECTOR EN LA UE

A'lo largo de la asamblea se produjeron
otra serie de intervenciones de interés. Una
de las mas destacadas fue la de Laurance
Bonafos, representante de la Direccion Ge-
neral de Agricultura y Desarrollo Rural de
la Comision Europea, que aporto algunos
datos importantes con respecto al sector
delacarne de ave en la Union Europea. Por
ejemplo, las exportaciones de estos pro-
ductos se han incrementado un 3% entre
enero y julio de este afio con respecto al
mismo periodo del ejercicio anterior, siendo
el primer pais receptor Arabia Saudi (11 %),
seguido de Sudafrica (9%) y Benin (9%).
Por el lado contrario, lasimportaciones a la
UE provienen en su mayor parte de Brasil
(60%) y Tailandia (30%).

“No podemos aceptar
la idea de que la carne
de ave que llega a
la Unidn Europea
procedente de terceros
paises haya sido
aturdida y sacrificada
segun exigencias
del bienestar distintas
a las que se aplican
enla UE"”

Bonafos también recalco el aumento con-
tinuado de la produccion de carne de ave
durante los Gltimos afios, aunque advirtio
que en 2014 crecera a un ritmo mas lento.
“Prevemos un desarrollo estable del con-
Sumo, pero a una tasa inferior a la actual”,
comento; al igual que las exportaciones,
“que se debilitaran en los dos proximos
anos”, anadio. A pesar de ello, recordo



A laizquierda, Federico Félix, presidente

“Prevemos un de AVEC y Propollo, junto a Miguel
Arias Caiiete, ministro de Agricultura,
desal’l’o | |O eStable del Alimentacién y Medio Ambiente.

consumo de carne de
ave durante el préximo

ano, pero a una tasa

inferior a la actual”’

que la carne de pollo es la que mejores
perspectivas de crecimiento tiene por en-
cima de la de ternera o la de cerdo.

En su intervencion, Bonafos también se
refirio al nuevo Reglamento 1169/2011
sobre etiquetado de los alimentos, que en-
trara en vigor en su mayor parte a finales
de 2014. En estos momentos, la Comision
esta evaluando tres posibles opciones de
etiquetado. La primera hace referencia
solo a la mencion de “UE” o “No UE”; la
segunda aflade mas elementos como
el pais donde fue criada y sacrificada la
carne; y la tercera es la mas completa al
incorporar mas datos de interés como la
fecha del sacrificio y otros. Para la Comi-
sion, la opcion preferida es la intermedia,
la cual estima que tendra un coste para
las empresas del sector de un 0,97 %.
Finalmente, Bonafos menciono la nueva
legislacion que prepara la Comision sobre
estandares de marketing por sectores y
productos, que, por ejemplo, servira para
aclarar qué se entiende por pollo cam-
pero, entre otros conceptos. )

GEPACK EUROPE, empresa distribuidora de los films sellables de PET de Dupont Teijing Films para
Espaia, Francia y Portugal.

Especializada en el termosellado de bandejas monomaterial de APET y CPET asi como flow-pack para uso
en hornos tradicionales hasta 220°C y ultracongelacion hasta -70°C. Les ofrece nuestra experiencia de mas
de 10 afos en el sector del desarrollo sostenible para conseguir soluciones de envasado mediambientales al
ser el envase 100% monomaterial PET. Para cualquier informacioén pdéngase en contacto con nosotros: l GEPAC K" |

Europe

www.gepack.fr / 629 079 806 / 0033 164 813 000
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produccion y técnica

>> PROCESO DE PRODUCCION

Producidos a partir de pollos de crecimiento
lento, los productos con la marca CUK se
diferencian del resto del mercado por su

sabor, textura y calidad. Por eso, te hemos
preparado un pequeio recorrido por el
proceso de produccion del pollo CUK.
¢Nos acompanas?

Pollo CUK,

fuente de sabor

JOSE ALBERTO RODRIGUEZ

Veterinario de Produccion de vivo de Grupo SADA
SERGIO PEREZ

Responsable de Calidad region Castilla-Galicia

n la constante busqueda de productos
E de la maxima calidad y cualidades or-

ganolépticas diferenciadas, Grupo SADA
comenzo en el afo 2002 la produccion y co-
mercializacion de un nuevo segmento de pro-
ductos de valor afiadido a partir del pollo CUK.
Este tipo de productos son articulos de valor



El programa anual de

auditorias garantiza

la calidad y seguridad
alimentaria de un alimento
excepcional desde la granja
hasta llegar al consumidor

afiadido con unas cualidades organolépticas diferen-
ciadas producidos a partir de pollos de crecimiento
lento. Estan certificados por SGS de acuerdo al Re-
glamento CE 543/2008 que regula la comerciali-
zacion de carne de pollo. En cumplimiento de esta
normativa, Grupo SADA se encuentra sujeta a un
estricto programa anual de auditorias, que abarca
todas las fases de la cadena de produccion y comer-
cializacion de pollo CUK, garantizando la calidad y
seguridad alimentaria de un alimento excepcional
desde la granja hasta llegar al consumidor final.

FASE DE PRODUCCION

La produccion de pollo CUK comienza en las granjas
de reproductoras y puesta, donde bajo las mas es-
trictas medidas de bioseguridad se obtiene el huevo
incubable a partir de reproductoras pertenecientes
a una estirpe de crecimiento lento.

Una vez obtenido el huevo, se traslada a la incuba-
doray se incuba con una serie de condiciones espe-
cificas hasta el nacimiento de los pollitos. El manejo
de los huevos y los pollitos en la incubadora se rea-
liza garantizando en todo momento la trazabilidad.

Cuando se trate de comida, piense en nosotros. Carburos
Metdlicos, Grupo Air Products le ofrece las Ultimas y

mas innovadoras soluciones de congelacion criogénica,
enfriamiento, refrigeracién y envasado en atmésfera
protectora. Nos avalan mas de 40 afios de experiencia en
el procesamiento de alimentos.

No sélo ofrecemos gases, equipos y servicios, sino
también la experiencia necesaria para ofrecerlos totalmente
adaptados a sus procesos y métodos de trabajo. De
este modo, podra ofrecer productos alimentarios que se
mantienen frescos durante mas tiempo.

Freshline®, buque insignia de nuestra gama de
soluciones criogénicas, ofrece equipos y gases de gran
pureza exclusivos, suministro a escala internacional y una
experiencia sin precedentes en el sector.

Ya se trate de productos horneados, lacteos, comidas
preparadas, frutas, vegetales, carne, pescado o marisco,
ofrecemos una combinacién inigualable de innovacién y
experiencia.

Si desea descubrir nuestras innovaciones para el sector
alimentario, visite www.carburos.com/alimentacion o

también puede llamarnos al 902 110 149

CARBUROS
METALICOS

Grupo Air Products

te escuchamos

www.carburos.com/alimentacion
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Tras el nacimiento de los pollitos, éstos son
inmediatamente transportados a las granjas
de cebo en camiones con ambiente contro-
lado para garantizar su confort en el traslado.
Estas granjas de cebo han sido previamente
inspeccionadas y homologadas por los ser-
vicios veterinarios de Grupo SADA para ga-
rantizar que cumplen con los requisitos ne-
cesarios para un “sistema de cria extensivo
en gallinero”, asi como todas las medidas de
bioseguridad implantadas en la compafia.

[
Los equipos técnicos de
Grupo SADA controlan

todas las fases de
crecimiento de los animales,
desde la recria de las

pollitas hasta su traslado a
los centros de sacrificio

Una vez alcanzado el peso idoneo, se tras-
lada a las aves al matadero, nunca antes de
56 dias, para su sacrificio y posterior fae-
nado y comercializacion.

Los equipos técnicos de Grupo SADA controlan
todas las fases de crecimiento de los animales,
desde la recria de las pollitas hasta su traslado
a los centros de sacrificio, poniendo especial
énfasis en las medidas de bioseguridad, ali-
mentacion, bienestar y estado sanitario, facto-
res claves para garantizar una correcta crianza.

{QUE DIFERENCIA AL POLLO CUK?
Tres son basicamente las cualidades que dife-
rencian al pollo CUK de cualquier otro.

1. Estirpe de crecimiento lento. Esto
confiere una mayor rusticidad y resistencia
a las enfermedades, lo que, unido a un con-
trol estricto basado en profilaxis vacunales
adecuadas, permite minimizar la utilizacion
de antibioticos.

2. Baja densidad en granja (menos de
9-10 aves/m?2). Eso facilita a las aves
tener gran movilidad, 1o cual, unido a una
edad minima de sacrificio de 56 dias, otorga
una de las caracteristicas diferenciadoras
del producto final. Nos referimos a una
textura mas compacta y tierna y un mayor
porcentaje de grasa intramuscular, produ-
ciendo asiuna carne mas jugosa y sabrosa.




3. Alimentacion totalmente vegetal. Los piensos utili-
zados en la crianza del pollo CUK son totalmente vegetales
y sin ningtn tipo de medicacion. La composicion de los di-
ferentes piensos utilizados tienen un contenido minimo de
65% de cereales con respecto a su peso, de los cuales un
50% es maiz. Esto otorga a la carne de pollo CUK otras de
sus cualidades organolépticas diferenciadoras como son
el sabory el color caracteristicos de la canal que recuerda
alos pollos de antes.

DIRECTO AL CONSUMIDOR

Es necesario que el consumidor conozca todas las caracte-
risticas que rodean a la crianza y produccion del pollo CUK
para que lo pruebe y valore en consecuencia. Por este motivo,
Grupo SADA esta haciendo un gran esfuerzo por dar a cono-
cer las ventajas de la marca CUK y todos los articulos que se
elaboran a partir de ella. Por ejemplo, desde la pagina web
www.pollocuk.com se pueden conocer todos los detalles que
estan detras de esta marca.

Por altimo, el consumidor puede adquirir los productos CUK
en diversos puntos de venta de toda Espafia, tanto en el canal
tradicional como en la distribucion moderna. Ademas, es po-
sible encontrarlo bajo marcas comerciales diferentes a CUK,
como por ejemplo el “pollo rural” en tiendas Mercadona. @

El consumidor puede
adquirir los productos CUK
en diversos puntos de venta
de toda Espafa, tanto en el
canal tradicional como en la

distribucion moderna

STARYCIDE

Y DIAZIPOL
SON EFICACES.

JUNTOS SON

LETALES.

TRATAMIENTO
INSECTICIDA
SIN LARVAS NI
ADULTOS.

Gracias a la combinacién

cle Starycide y Diazipol cbtendrds

un efecto desinsectante muy potente

y prolongado. Su impacto es persistente
y ataca sobre el ciclo de vida del insecto
tanto en forma adulta como larva.

LABORATORIOS

inproduciose ZOTAL




32

distribucion y consumo

desechados. Estos son sus principales ejes.

Estrategia
“Mas alimento, menos desperdicio”

Proprama para |3 reduccion :
d pérdidas y el desperdicio alimentario
le los alimentos desechados

FUENTE: Estrategia “Mas alimento, menos desperdicio” desarrollada por el
Gobierno de Espafia

>> ESTRATEGIA CONTRA EL DESPERDICIO DE ALIMENTOS

Mas alimento,
menos desperdicio

Con este lema, el Gobierno, a través del Ministerio de Agricultura, Alimentacion
y Medio Ambiente, ha puesto en marcha un nuevo programa para la reduccion
de las pérdidas y el desperdicio alimentario y la valoracion de los alimentos

MONICA SANCHEZ
(Coordinadora de marketing de Grupo Sada)

1. SITUACION GLOBAL

Segln la FAO todos los afios un tercio de los ali-
mentos producidos para consumo humano se
pierden o desperdician. En su informe Pérdidas
y Desperdicio de Alimentos en el Mundo este or-
ganismo cifra en 1.300 millones de toneladas los
alimentos que no llegan al consumidor final.

Se trata de un problema global que se registra
tanto en los paises industrializados (670 millo-
nes de toneladas) como en los que se encuen-
tran en vias de desarrollo (630 millones de tone-
ladas). De hecho, cada afio, los consumidores en
los paises ricos desperdician la misma cantidad
de alimentos (222 millones de toneladas) que
la totalidad de la produccion alimentaria neta
de Africa subsahariana (230 millones de tonela-
das). Las frutas y hortalizas, ademas de las raices
y tubérculos, son los alimentos con la tasa mas
alta de desaprovechamiento.

Ahora bien, ¢ qué se entiende por pérdidasy qué
por desperdicio? El primer término hace refe-
rencia a un funcionamiento ineficiente de las ca-
denas de suministro, pudiéndose evitar muchas
de ellas; asi como a las catastrofes naturales o
fenomenos adversos, de caracter inevitable. En
cambio, el segundo esta relacionado con malos
habitos de compra, consumo y gestion de los ali-
mentos durante su produccion, transformacion,
comercializacion y consumo. Esto normalmente
se puede evitar.



desperdicio

EL DESPERDICIO ALIMENTARIO

EN EUROPA

La Comision Europea calcula que anualmente se
tiran 89 millones de toneladas de alimentos en el
conjunto de la UE. El gasto anual per capita de
estos alimentos supera los 250 euros. Las proyec-
ciones que se realizan en estos momentos, aten-
diendo al crecimiento poblacional y productivo,
estiman que el volumen de alimentos desperdi-
ciados en 2020 puede alcanzar los 126 millones
de toneladas anuales.

La situacion en Espania es similar, con 2,9 millo-
nes de toneladas de alimentos tirados anualmente,
una realidad que contrasta con los 9 millones de
personas que, segln Caritas Espafa, viven en si-
tuacion de pobreza. En el ambito europeo, nuestro
pais ocupa el primer lugar en actividad de bancos
de alimentos, pues cuenta con 54 organismos de
este tipo que mueven 104 millones de kilos al afio.

{DONDE SE GENERA EL DESPERDICIO?
Al ano se pierde hasta el 50% de los alimentos
aptos para ser consumidos a lo largo de la cadena
agroalimentaria. Segin datos del Estudio INC-
Hispaccop, un 42 % de los desechos alimentarios
procede de los hogares, el 39% corresponde a las
empresas de produccion, un 5% a la distribucion
y el 14% restante al canal HORECA.

Los impactos del desperdicio alimentario se pue-
den resumir en tres:

e Econémico: Repercusion en la cuenta de
explotacion de las empresas, en la economia do-
meéstica y en las administraciones publicas por el
tratamiento de residuos.

El desperdicio en Es

e Social-humanitario: En un escenario de
crisis como el actual resulta inaceptable el des-
perdicio de un bien de primera necesidad como
es la alimentacion.

e Medioambiental: Para producir los 89 mi-
llones de toneladas de alimentos que se tiran en
Europa al afio, se producen entre 2 y 4 kilos de
CO,, por kilo de alimento. Si no se pone freno al
derroche, en 2020 la emision por parte de Europa
podria acercarse a los 240 millones de toneladas
equivalentes de CO,.

2, Estrategia "Mas alimento,
menos desperdicio”

Por todos estos motivos, el Gobierno, por medio
del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y

pana

B Hogares

I Empresas de
produccidn

I Canal Horeca
[ Distribucién

Fuente: Estudio INC-Hispaccop.

En Espana se
desperdician
anualmente

2,9 millones
de toneladas
de alimentos
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Motivos por los que se tiran los alimentos

Alimentos sobrantes de las comidas _ 86,4%

Productos deterio

o0 almacenamiento, o por el exceso de tiempo

rados por su mala conservacion

I 63,6%

Alimentos sobrantes destinados al aprovechamiento _ 45,6%
Productos caducados - 28,5%

Productos cocinados en exceso o preparacion inapropiada - 18,6%

Productos con fecha de consumo preferente expirada - 9,6%

Fuente: Estudio INC-Hispaccop.

Un 42% de
los desechos
alimentarios
procede de
los hogares

Otros - 21%

Medio Ambiente, ha puesto en marcha la estrate-
gia “Mas alimento, menos desperdicio”, que pre-
tende disminuir el nimero de toneladas de alimen-
tos que acaban en la basura a un 50% en 2020.
Para ello se apoya en dos pilares fundamentales:
e Aplicacion con criterios de transparencia, sos-
tenibilidad y solidaridad mediante el dialogo vy la
coordinacion entre los agentes de la cadena ali-
mentaria y las Administraciones Publicas.

e Propiciar de forma coordinaday estructurada
un cambio real en las actitudes, procedimientos
de trabajo y sistemas de gestion de todos los
agentes de la cadena.

PRIMERA ACTUACION: Realizar
estudios para conocer el cuanto, como,
donde y por qué del desperdicio

El programa preve la realizacion de estudios y
la generacion de conocimiento al respecto. Por
ejemplo, estableciendo una “antena” de segui-
miento, recopilacion y analisis; definiendo los
volimenes y tipos de productos alimentarios
perdidos y desperdiciados; analizando los resul-
tados con respecto a otros paises; identificando
las causas potenciales; estudiando el comporta-
miento del consumidor en el hogar; y definiendo
con los agentes del sector los conceptos basicos
sobre el desperdicio alimentario.

SEGUNDA ACTUACION: Divulgar y
promover buenas practicas y acciones
de sensibilizacion

La idea es elaborar y difundir guias de buenas
practicas orientadas a los profesionales de los
establecimientos minoristas y asociaciones de

distribucion. Por otra parte, también preve la orga-
nizacion de campafias de sensibilizacion, informa-
ciony divulgacion para el sector de la restauracion
y los consumidores en general, incluyendo a los
ninos en centros escolares. Asimismo, se creara
una pagina web destinada a promover la respon-
sabilidad social y el debate publico, y sistemas de
autoevaluacion en hogares y restauracion.

TERCERA ACTUACION: Analizar y revisar
aspectos normativos

Este apartado establece la revision de requisitos
de lalegislacion nacional que puedan incidir en la
generacion de pérdidas o desperdicios, ast como
de los estandares de calidad aplicables tanto al
aspecto exterior como el calibre y la forma. Por
otro lado, se quieren fomentar las iniciativas de
comercializacion local, identificar las limitaciones
legales existentes para reutilizar productos no co-
mercializables y revisar la normativa de gestion de
subproductos no destinados a consumo humano.

CUARTA ACTUACION: Colaborar con
otros agentes

El programa reconoce la necesidad de promover
y apoyar acuerdos de cumplimiento voluntario
mediante apoyo institucional; la participacion del
Ministerio en el desarrollo de acciones de preven-
cion, redistribucion de alimentos desechados y
aspectos legales contemplados en dichos acuer-
dos; y el fomento de las politicas de responsabi-
lidad social empresarial.

Asimismo, consideran fundamental el desarrollo
de la colaboracion con los bancos de alimentos
y otras entidades benéficas, e incrementar el




desperdicio

grado de concienciacion sobre la necesidad y
beneficios de colaborar otras organizaciones.
Por altimo, también promueve las auditorias
sectoriales o de empresas, con métodos de
autoevaluacion para medir las pérdidas y des-
perdicio en los ambitos de la produccion, la in-
dustria y la distribucion.

QUINTA ACTUACION: Fomentar

el diseino y desarrollo de nuevas
tecnologias

La Oltima area de actuacion pretende impulsar
lineas de ayuda para proyectos innovadores, ce-
lebrar concursos sobre mejores proyectos inno-
vadores, apoyar el uso de Internet y de las nue-
vas tecnologias, establecer una comunidad de
conocimiento e innovacion sobre el desperdicio
alimentario, divulgar ejemplos de buenas prac-
ticas en el sector agroalimentario, y promover
trabajos y proyectos para mejorar la eficiencia en
el aprovechamiento de los productos. [

Alimentos proximos a la fecha
de caducidad

B Nada, 0%

M Entre 0,1% y 1%

B Entre 1,1% y 5%

B Entre 5,1% y 10%
Entre 10,1% y 20%

B Mis de 20%
(*) Hasta 100%=Ns/Nc

Fuente: Estudio INC-Hispaccop.
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>> POLLERIATROITINO

Ubicado en el mercado de Chiclana de la
Frontera (Cadiz), el puesto de José Luis
Troitifo vende todo tipo de productos
relacionados con el pollo a una clientela

fiel que va buscando una calidad superior y
un servicio personalizado. Incluso, muchos
veraneantes que llegan de Madrid o Sevilla
lo reconocen y lo piden directamente.

José Luis Troitifio, dueiio de la polleria; junto a Antonio Quirds, delegado comercial de Grupo SADA en Andalucia.

“Grupo SADA me ofrece
servicio, calidad y rendimiento”

DAVID MARCHAL

a trayectoria profesional de José Luis
LTroitiﬁo siempre ha estado vinculada al

sector avicola. De hecho, sus padres se
iniciaron en el negocio con una granja de po-
nedorasy recria de pollo alla por afios sesenta.
“Mas adelante”, recuerda, “decidieron dedi-
carse ala venta de sus propios productos, para
lo cual compraron un puesto en el mercado, y
mi hermano y yo empezamos a ayudarles”. El
negocio fue creciendo y lo ampliaron con tres
puestos mas, hasta que en 1992 José Luis he-



polleria

redo el negocio familiar de venta al por menor,
mientras que su hermano se dedico a la venta
al por mayor. Mas adelante, adquirido otros
cuatro puestos en otro punto del mercado.
Sin embargo, gracias a la remodelacion de las
instalaciones inauguradas hace cinco afios,
ahora dispone de todos los puestos juntos,
“de forma que el negocio esta mas centrali-
zado”, aflade. El mercado se ha convertido en
uno de los mas avanzados de Andalucia tec-
nolégicamente hablando. De hecho, todos los
motores estan refrigerados por agua para no
aportar calor, la cual se aprovecha en invierno
para dar calefaccion; mientras que la electrici-
dad se suministra a través de las placas sola-
res situadas en el techo del recinto.

EL POLLO, LA BASE DE LAS VENTAS

Aunque la apariencia del puesto de José Luis
ha cambiado con la reforma, lo que no lo ha
hecho ha sido la calidad de los productos que

QXX CUI

Desde su  constitucién en ¢l afio 1996,
EnvasesCui no ha cesado de evolucionar y
ampliar su  gama de envases inyvectados en
polipropileno.

La preparacion y la experiencia  del joven
equipe que compone Envases Cui , ha sido
vital para generar una buena dindmica de
trabajo, ganando dia a dia la confianza de sus
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mercado de los envases y hacerle frente a sus
concurrentes . Ahora EnvasesCui cuenta no
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ofrece, que en un 70% corresponde al pollo y
sus derivados. “A pesar de que también ven-
demos otro tipo género como embutidos y
congelados, he seguido la linea familiar y la
base del negocio sigue siendo el pollo”, afirma.
Y por supuesto, continta ofreciendo un trato
personalizado. “Aqui los clientes vienen bus-
cando la venta tradicional y especializada. Los
que solo quieren precio van a otro sitio”, co-
menta. De esta forma ha conseguido hacerse
con una clientela muy variada y fiel, aunque,
€so SI, reconoce que la crisis también se hace
notar. “Aun asi”, continda, “siempre estamos
haciendo campafas de captacion de clientes,
sobre todo de gente joven. Les preparamos
ofertas, les recomendamos como pueden co-
cinar mejor los alimentos, les damos recetas,
organizamos sorteos...”.

EVOLUCION DE LA DEMANDA

Con el paso de los afios también han ido
evolucionando las demandas de la clientela.
Ahora es raro la persona que decide llevarse

, a casa un pollo entero. “Lo normal es que se
Estos son algunos de los doce empleados de José Luis Troitifio (al fondo). De izquierda a venda despiezado: la pechuga, los muslitos,

derecha, Isabel, José, Yeyi, Juan José, Antonio y Javier. las alitas, etc.”. Y también depende mucho de

la época del ano. En verano, momento en el
que la poblacion de la localidad crece expo-
nencialmente, se demanda mas la pechuga
para hacer filetes. Y en general, también esta
aumentando bastante la demanda de pollo
CUK de Grupo SADA, que se ha doblado con
respecto al aflo pasado. “El pollo CUK esta
teniendo muy buena aceptacion por parte de
los clientes, porque quien lo prueba, se hace
fiel y o sigue consumiendo”. Es mas, para José
Luis, este producto les ayuda a hacer nuevos
clientes. Incluso, muchos veraneantes que
llegan de Madrid o Sevilla o reconocen y lo
piden directamente. “La gente cada vez esta
mas mentalizada en volver a lo natural y el
pollo CUK les ofrece ese toque natural que
otros no tienen”, asegura.

Esto no hace sino confirmar la estrategia de
José Luis de apostar en su polleria por ven-
der productos de calidad como los de Grupo
SADA, que &l mismo constata. “Periodica-
mente hago un seguimiento de analisis sani-
tario a los pollos, y sé quién me da mas y quién
menos. En el caso de Grupo SADA siempre
tengo la certeza de que sus productos tienen
contaminacion cero”, afirma. Ademas, conti-
nda, “el rendimiento de su pechuga es un 2%
mayor que la de otros”. Por todo ello lleva mas
de veinte afios trabajando con esta empresa.
Y es que, como él mismo asegura, “en un pro-
veedor busco servicio, calidad y rendimiento.
Cuando se unen las tres cosas, como sucede
José Luis Troitifio lleva toda su trayectoria profesional dedicada al sector de la avicultura. con Grupo SADA, es demasiado”. ®
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>> GRUPO CLAZAMAR

Grupo Clazamar cuenta
con tres sedes ubicadas en
las provincias de Toledo,
Ciudad Real y Jaén.

%‘?r ., Cl&"z‘b‘ i

““Los productos congelados
de Grupo SADA son de lo mejor
tel mercado”

DAVID MARCHAL

a historia de Grupo Clazamar tiene
mucho que ver con el trabajo vy la tra-
yectoria profesional de Claudio Vacas, su

fundador. Alla por el afio 1992 comenzo con
un camion distribuyendo la marca Helados Ala-

Con presencia en Ciudad Real, Jaén
y Toledo, el Grupo Clazamar se ha

convertido en una de las compaﬁias de cant por los pueblos del sur de Ciudad Real.
distribucion de productos congelados mas Cuando acabo la campana de verano, decidio
. . continuar repartiendo mas productos. “Por
'mportantes del Fentro pemnsular. Much’a aquel entonces la letra del camion no esperaba
culpa de ello la tiene su fundador, Claudio y rapidamente me tuve que pasar al pescado y
Vacas, cuya constancia ha permitido ala otros articulos congelados y hacer una ruta por

las localidades de la zona”, recuerda. De esta
forma, al afio siguiente tuvo que adquirir otro

empresa ir progresando durante sus mas

de veinte anos de vida. camion y aumento su radio de distribucion con
las poblaciones de Manzanares y Valdepenas
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A la derecha, Claudio Vacas, fundador de Grupo Clazamar, junto a Andrés Pérez,

delegado de Congelados Zona Centro de Grupo SADA.

como ejes principales. “Al cabo de cinco o seis
afos ya hablamos incrementado el namero de
camiones y contratado a varios empleados, de
tal forma que tuve que dejar yo el reparto para
ocuparme de las compras y el negocio en ge-
neral”, afirma.

Hoy en dia, Grupo Clazamar se ha convertido
en una de las compafiias de distribucion mas
importantes del centro peninsular. De hecho,
cuenta con tres delegaciones ubicadas en Santa
Cruz de Mudela (Ciudad Real), Mora (Toledo) y
Villacarrillo (Jaén), una flota de camiones que
ronda los 80 vehiculos y unas 80 personas en
plantilla, que puede crecer hasta las cien du-
rante la temporada del helado. Eso les permite
llegar a todo el sur de Madrid, Toledo, Ciudad
Real, Jaén, parte de Albacete y Granada con
un extenso catalogo de productos congelados,
que incluyen desde el pescado y la carne, hasta
las verduras, el pan o los platos preparados.
“Para una mejor organizacion, repartimos por
un lado las marcas Helados Alacant y Antiu
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distribuidor

Xixona; por otro el hielo, pues contamos con
una fabrica propia, Viloria; y finalmente las mas
de 2.000 referencias que tenemos de articulos
congelados”, asegura Vacas. Y a todo esto hay
que sumar un cocedero de mariscos propio.
Por tanto, a un mismo cliente le visitan varios
camiones cada uno con su género, de tal forma
que no se reparte todos los productos en el
mismo vehiculo.

GRUPO SADA

Desde hace cuatro afnos la empresa trabaja
con la linea de productos congelados de
Grupo SADA. De hecho, fue uno de los pri-
meros distribuidores de la zona en confiar
en este proveedor. “Lo cierto es que soy muy
fiel a los articulos de Grupo SADA sobre todo
por su calidad superior. Son lo mejor del mer-
cado, sobre todo porque ofrece exactamente
lo que el cliente necesita”, afirma Vacas. No
envano, las referencias ultracongeladas y cali-
bradas de Grupo SADA son muy demandados
en hosteleria y colectividades como colegios,
porque permite contabilizar mucho mejor las
raciones que pueden servir. Ademas, la gama
IQF elimina la necesidad de descongelar una
caja entera para coger solo unos kilos. “Grupo
SADA ofrece un valor afladido que no lo da
todo el mundo”, anade. “De esta forma, vamos

creando un cliente fiel a ese producto, que real-
mente valora lo que esta comprando”.

CLIENTELA

Precisamente, el 80% de las ventas de Grupo
Clazamar van para clientes de hosteleria, mien-
tras que el resto lo reparten en el sector de
la alimentacion. Todos ellos confian cada vez
mas en los productos congelados frente a los
frescos. “Antes lo que se hacia era que cuando
un articulo no se vendia, se congelaba. Ahora
la congelacion ha evolucionado mucho y hoy
en dia se sacrifica a un animal, se despieza y
se congela. Ya no existe esa creencia de que el

La empresa distribuye helados,
hielo, mariscos y mas de 2.000
referencias de todo tipo de
productos congelados.
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La compaiiia cuenta con una flota de unos 80 camiones.

producto fresco es mejor que el congelado”,
puntualiza Vacas.

Precisamente, la apuesta cada vez mayor de
los consumidores por los productos congela-
dos ha permitido que Grupo Clazamar haya ido
creciendo a lo largo de los afnos. Sin embargo,
no todo el mérito lo tienen las demandas de
los clientes. Mucho se debe a la constancia de
su propietario. “La suerte pasa a las seis de la
marfana por la puerta, no a las doce o la una. A
esa hora ya se ha ido”, opina. Pero para Vacas
también es importante el saber hacer un buen
equipo, con gente trabajadora, honrada y fiel.
“Y el cliente ha de estar siempre bien atendido
y satisfecho, debemos crear una buena ima-
gen, ser serios y no engafiar nunca a nadie. Ahi
esta la clave de todo”, concluye. (]

Claudio Vacas, propietario de
Grupo Clazamar.
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. . Lo _ Direccion de Marketing: Ministro de.
[ La recibo ya, modifiquen los siguientes datos erroneos Ronda de Poniente, 9 - 28760 Tres Cantos (Madrid) i Canete
] No deseo recibir publicidad

Los datos del presente boletinn seran incorporados a un fichero de Grupo SADA., S.A. Sociedad Unipersonal, siendo los destinatarios de los mismos los empleados
de esta sociedad. La finalidad de la recogida de sus datos es remitirle la publicacion “CUK”, asi como el envio de publicidad, salvo que rellene la casilla indicando lo
contrario. Con el envio del boletin de suscripcion, presta su consentimiento para que Grupo SADA p.a., S.A. trate sus datos con las finalidades mencionadas.

Es obligatoria la cumplimentacion de todas las casillas marcadas con un asterisco y la negativa a suministrar dicha informacion impedira que se le pueda remitir
la suscripcion que solicita. Si desea acceder, modificar, cancelar u oponerse al tratamiento de sus datos, comuniquelo por carta certificada a Grupo SADA p.a., S.A.,

i [ Deseo recibir la revista CUK Enviar a: GRUPO SADA. Revista CUK
E Sociedad Unipersonal, Dpto. de Marketing, Ronda de Poniente, 9, - 28760 Tres Cantos (Madrid).
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