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Unete al #PolloCuk
de interés
4 Noticias de Avicultura

Quedan lejos los dias en que las 10 Noticias de Alimentacion

marcas se limitaban a invertir 14 Noticias de Distribucion y Restauracion
tiempo y dinero en bombardear 20 Noticias de SADA

a sus consumidores con

mensajes sobre lo fantasticos

que eran sus productos. En la era |a noticia

de los medios sociales, las

empresas necesitan poner en 22 Entrevista a Federico Felix, presidente
marcha otros enfoques para de AVEC, y Angel Martin, secretario
conectar sus articulos con los general de Propollo

usuarios y conseguir que sean
ellos mismos los que hablen de
esas marcas.

Javier Rodriguez
Director General de En este sentido, desde hace unos
Grupo SADA meses en Grupo SADA hemos
puesto en marcha una estudiada
estrategia de presencia en redes
sociales e Internet con nuestra marca mas emblematica: el
pollo CUK. Ahora estamos mas cerca de ti en una pagina
web (www.pollocuk.com), un blog, Facebook, Twitter,
Youtube, Pinterest... Lo hemos hecho de forma discreta, sin
mucho bombo y apostando por la calidad de nuestros
productos como bandera para presentarnos a los
consumidores. Sin mas.

La respuesta que estamos obteniendo y el respaldo que
muchas personas nos estan dando nos han sorprendido
gratamente. En tan solo tres meses hemos conseguido
superar los mil fans en Facebook. Por este motivo, nos
gustaria agradecer a todos los amigos que nos siguen en =z s
las redes sociales la confianza depositada. pl‘OdUCCIO“ y tecmca

27 Reflexiones sobre la avicultura del siglo XXI (y 1)
Y ademas, con estas lineas, animamos al resto a que se 31 Actividad fisica y salud (y II)

unan a nosotros y os emplazamos a que nos contéis en los
medios sociales vuestras opiniones, experiencias,
sugerencias, recetas y lo que se os ocurra utilizando la
etiqueta #PolloCuk. Queremos que sean muchos mas

distribucion y restauracion

amigos los que conozcan la calidad de nuestros productos. 36 Polleria Angelines
Ahora, eso, en esta nueva sociedad tecnologica, ya no nos 39 El Rey del Pollo
corresponde decirlo a nosotros. Sois vosotros los que
debeis opinar al respecto. jFeliz verano!
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Leon acoge las XVIII
Jornadas Profesionales

de Avicultura

La Real Escuela de Avicultura ha cele-
brado en el Paraninfo de la Facultad de
Veterinaria de Leon durante los dias
28y 31 de mayo la XVIII Edicion de las
Jornadas Profesionales de Avicultura.
En esta ocasion, se dieron cita mas de

600 asistentes y 72 empresas colabo-
radoras, asi como cerca de 50 expertos
provenientes tanto de la investigacion
universitaria como de la industria avi-
cola. De hecho, las jornadas se han con-
solidado como el mayor evento avicola

y como uno de los mayores dentro del
ambito agroganadero que anualmente
Se organizan en Espafia.

Ademas, su celebracion en Ledn no ha
sido casual. José Antonio Castello, di-
rector de la Real Escuela de Avicultura,
lo explica “por la creciente importancia
que la avicultura leonesa esta adqui-
riendo en el conjunto de Espafia, con
cerca de un 20% del total de la avicul-
tura de puesta. Un hecho al que la Es-
cuela no podia ser ajeno”.

Asl, a lo largo de las cuatro jornadas
del evento tanto técnicos de campo,
veterinarios, gerentes y administrado-
res de explotaciones, como directivos
de algunas de las principales empresas
espafolas del sector y docentes univer-
sitarios han compartido conocimientos
en avicultura referentes a produccion
de carne de pollo, puesta y produccion
de huevos, aviculturas alternativas, nu-
tricion y patologia, reproduccion, etc.
Es mas, como muestra del éxito de
algunas ponencias, las presentaciones
de genética y estirpes, asi como las de
climatizacion y ventilacion, alcanzaron
los 290 asistentes, fiel reflejo del inte-
rés que el avicultor espariol tiene porlas
oportunidades formativas.

Y es que, como afirma Castello, desde
su primera edicion en 1996, “estas jor-
nadas suponen para muchos profesio-
nales del sector una especie de puesta
al dia en cuanto a conocimientos”. No
en vano, con un formato pensado para
facilitar la asistencia a un publico es-
pecialmente disperso, las jornadas se
han consolidado como la referencia
formativa para el técnico de campo en
el sector.

Finalmente, la proxima edicion se desa-
rrollara en Sevilla en el mes de marzo de
2014, coincidiendo con la celebracion
del Salon Internacional de Avicultura y
Ganaderia (SIAG) en esa misma ciudad.

>> |AFAOQ PREVE UNA PRODUCCION RECORD DE CEREALES

Segiin el informe publicado por
la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Alimentacion y
la Agricultura (FAO), las buenas
perspectivas en la produccion y
una probable reposicion de las
existencias mundiales crearan las

condiciones para que en la nueva
campaiia de cereales 2013/14 los
mercados se calmen y los precios
se relajen. De hecho, prevé que la
produccion mundial de cereales en
2013, incluido el arroz elaborado, al-
cance un récord de 2.460 millones de

toneladas. Esto supone un aumento del
6,5% respecto del nivel reducido del
ano anterior. Ademas, estima que la
utilizacion mundial de cereales alcance
los 2.402 millones de toneladas en el
periodo 2013/14; 1o que supone un 3%
mas que el anterior.
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>> MAS CREDITO
PARA LAS PYMES
AGROALIMENTARIAS

El Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente
(Magrama), el Instituto de Cré-
dito Oficial (ICO) y la Sociedad
Anonima Estatal de Caucion Agra-
ria (Saeca) han firmado reciente-
mente un acuerdo para mejorar
el acceso a la financiacion por
parte de las pymes del sector pri-
mario. En esta ocasion, se abre una
nueva linea general de crédito a empre-
sas y emprendedores dotada con 200
millones de euros.

Al evento asistio el ministro de Agricul-
tura, Miguel Arias Canete, quien afirmo
que este acuerdo permitira a las empre-
sas del sector agroalimentario encontrar
la financiacion necesaria para llevar a
cabo sus iniciativas, lo que contribuira
“a generar riqueza y empleo, mas ne-

cesarios que nunca en este momento”.
De hecho, el ICO ya concedio al sector
el afo pasado mas de 18.700 créditos
por importe de 1.600 millones de euros,
en forma de circulante y créditos a la in-
version, que representaron un 13% vy
un 17%, respectivamente, de las lineas
generales que concede el instituto para
estas finalidades. Los principales bene-
ficiarios fueron los autonomos y las pe-
quefas empresas, con un 78% de las

De izquierda a derecha, Roman Escolano,
presidente del Instituto de Crédito Oficial
(1C0); Miguel Arias Caiiete, ministro de
Agricultura; y José Ramén Bujanda Saenz,
presidente de la Sociedad Andnima Estatal
de Caucion Agraria (SAECA).

operaciones realizadas en compafiias
con menos de diez empleados, y un
48% por menos de 60.000 euros.

>> CRECIMIENTO DE LA PRODUCCION DE CARNE DE AVE

El departamento de Agricultura de
Estados Unidos (USDA) estima que
la produccion mundial de carne de
ave en 2013 crecera alrededor
de 1,1%. Con esto se llegara a un
total de 84,6 millones de tonela-
das, récord historico para este
tipo de carnes. Si bien la produccion
ha ido aumentando de forma constante,

la tasa de crecimiento se ha reducido
en los dltimos afios, pasando de 6% en
2010, a menos de un 2% a finales del
afio 2012. Independientemente de las
fluctuaciones en la rapidez del proceso,
la tendencia al alza se ha dado de manera
continua, como respuesta a una creciente
demanda de proteina animal en paises
como China, Brasil e India.

En concreto, para la Union Europea
pronostica un aumento de 0,4% en
su produccion, llegando en 2013 a un
total de 9,55 millones de toneladas de
aves. De hecho, se espera que crezca
la produccion en todos los paises de
la Union Europea, excepto en Francia,
donde la industria esta en proceso de
reestructuracion.
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>> EXITOTOTAL DE
FIGAN 2013

Mas de 60.000 profesionales
se dieron cita en Zaragoza del
19 al 22 de marzo para asistir
al XI Salon Internacional de la
Produccion Animal FIGAN 2013,
lo que confirma a este evento
como un referente en el mer-
cado internacional ganadero. De
hecho, esta edicion se ha convertido
en el escaparate de la innovacion y la
mejor plataforma para dar a conocer
las novedades que presenta el sector.
Una de las notas destacadas este
afno ha sido la internacionalizacion,
puesto que no soélo un 40% de los
participantes eran empresas extran-
jeras, sino que también ha habido un
gran namero de visitantes de fuera
de nuestras fronteras. A ello hay que
sumar las 98 delegaciones de com-
pradores que han tomado parte en

el programa de Misiones Comercia-
les y que ha servido para entablar
puentes entre productores espano-
les y otros mercados.

Asimismo, durante las cuatro jorna-
das de duracion se han celebrado
multitud de actos, conferencias,
charlas y asambleas en las que los

Un 40% de los

participantes

eran empresas
extranjeras

expertos han puesto sobre la mesa
la importancia del sector ganadero
para la economia mundial, asi como
ha quedado de manifiesto que se
trata de un segmento con un gran
desarrollo tecnologico.

>> FORUM DE
AVICULTURA 2013

Bajo el titulo Retos futuros para
la industria avicola: creciendo
juntos, Merial Laboratorios ha
celebrado en Estambul (Turquia)
el Forum de Avicultura 2013,

un evento que ha contado con
la participacion de 500 delega-
dos procedentes de 73 paises
de todo el mundo. El objetivo del
encuentro era analizar y actualizar los
retos a los que se enfrenta la indus-
tria avicola mediante la realizacion de
una serie de sesiones en torno a di-
Versos ejes tematicos como las bases

>> NUEVOS INDICADORES
SOBRE EL BIENESTAR DE
POLLO DE CARNE

Durante la celebracion de la 81°
sesion general de la Organizacion
Mundial de Sanidad Animal (OIE)
en Paris, los paises miembros han
aprobado una serie de directrices
internacionales para el bienestar
de los pollos. Concretamente, se trata
de un nuevo capitulo para los pollos de
carne que facilita una serie de criterios e
indicadores para medir el bienestar de
estos animales durante su crianza. Ade-
mas, este organismo ha actualizado un
capitulo importante del codigo sobre el
uso responsable y prudente de productos
antimicrobianos en medicina veterinaria
en todos los paises miembros de la OIE.

Facilita una serie
de criterios e
indicadores para
medir el bienestar
de estos animales
durante su crianza

del sistema inmune y la proteccion
temprana en las aves, el potencial ge-
netico, el rendimiento de las aves y
la salud alimentaria. Por Gltimo, tam-
bién resultd una buena oportunidad
para que los asistentes ahondaran en
el tema de la eficacia de las vacunas
especificas y en los programas de va-
cunacion de aves.

»
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La ley de la cadena alimentaria, a punto
para su aprobacion

Aprovechando su presencia en la jor-
nada “Equilibrio y transparencia entre
operadores: la nueva Ley de mejora
de la cadena alimentaria”, organizada
por la institucion universitaria Esade,
el director general de Industria Agroa-
limentaria del Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente, Fer-
nando Burgaz, ha avanzado que espera
que la ley de medidas para la mejora
de la cadena alimentaria esté aprobada
el proximo mes de julio. El objetivo de
ésta es establecer unas normas que
regulen el entendimiento de los opera-
dores, para lo cual incluira, tras analizar
las distintas experiencias de paises eu-
ropeos, una serie de sistemas de control
y autocontrol. También ha recordado
que estipulara un sistema de denuncias
especificas, asi como la posibilidad de
establecerlas desde el propio sistema
de control, lo que permitira tratar las
quejas sobre los abusos que se detec-
ten ante el 6rgano correspondiente.
Asimismo, a traves del observatorio de
la cadena alimentaria se crea un instru-
mento para poder conocer la evolucion
de la ley, “para ver si es efectiva y saber
si se detectan practicas abusivas no con-
templadas; también se establece poder
realizar propuestas de mejora a la nor-
mativa legal”, seglin Burgaz.

El director general, ademas, ha recor-
dado que esta norma va acompafiada
de otra segunda, conocida como “ley
de cooperativas”, destinada a favorecer
y potenciar el sector primario mediante
estimulos que incentiven la integracion

Fernando Burgaz, director general de Industria Agroalimentaria del Ministerio de Agricultura,

Alimentacion y Medio Ambiente.

A través del
observatorio
de la cadena
alimentaria se crea
un instrumento
para ver si la ley
es efectiva y saber
si se detectan
practicas abusivas
no contempladas

de agricultores y ganaderos. De esta
forma, lo que se pretende es resolver
la atomizacion del sector productor,
“con el objetivo de poder ayudarle a
que adquiera volumen y tamafio para
tener mayor nivel de igualdad con el
resto de eslabones de la cadena”. In-
cluso, Burgaz ha revelado que se han
encontrado con que los distintos ope-
radores en la cadena alimentaria, “que
deberian estar volcados en el consenso
y en el trabajo conjunto, se velan como
contrincantes y enemigos mas que
COMO empresarios que tenian que via-
jar en el mismo barco” Y es que, como
ha sefialado, ésa es “una de las mayo-
res debilidades del sistema”, porlo que
esta ley debe intentar “establecer re-
glas claras y comunes para todos” con
el fin de salvar esta dificultad.

>> | AALIMENTACION, A LA CABEZA EN VALES DESCUENTO

Segun datos de Valassis, empresa
especializada en la gestion de
vales descuento, el 50% de los
cupones descuento distribuidos
por los fabricantes de productos
de gran consumo en Espaiia a lo

largo de 2012 fueron para articu-
los de alimentacion. Este porcentaje
supone que los consumidores espanoles
tuvieron a su disposicion unos 233 millo-
nes de cupones para adquirir alimentos
con el correspondiente descuento, sobre

un total de 466 millones de vales, que
fue el total emitido por las marcas el afio
pasado. Esto significa que los fabricantes
decidieron poner en circulacion el 121%
mas de cupones descuento para produc-
tos de alimentacion que en 2011,



>> LA FAQ DESTACA EL POTENCIAL ALIMENTARIO DE
LOS INSECTOS

La Organizacion de Naciones Uni-
das para la Agricultura y la Ali-
mentacion (FAO) ha presentado
el informe “Insectos comestibles:
perspectivas de futuro para la se-
guridad alimentaria y alimentacion
para el ganado”, en el que recuerda
que los insectos son ya una fuente
de proteinas que forma parte de la
dieta de al menos 2.000 millones
de personas y que tiene un poten-
cial por explotar no sélo como ali-
mento, sino también como pienso.
“No estamos diciendo que la gente deba
comer bichos”, subrayo en un comuni-
cado divulgado por la FAO Eva Muller,
directora de la Division de Economia,
Politicas y Productos Forestales de la
agencia de Naciones Unidas y coautora

del informe. “Lo que decimos”, prosigue,
“es que los insectos son solo uno de los
recursos que brindan los bosques, y que
se encuentra practicamente por explotar
su potencial como alimento y, sobre todo,
como pienso”. Y es que la recoleccion y
cria de insectos, que, con cerca de un mi-
llon de especies conocidas representan
mas de la mitad de todos los organismos
vivos clasificados en el planeta, pueden
generar empleos e ingresos. Finalmente,
la FAO recuerda que los seres humanos
consumen ya en el mundo mas de 1.900
especies de insectos, siendo las mas uti-
lizados los escarabajos, las orugas, las
abejas, las avispas, las hormigas, los sal-
tamontes, los grillos y las langostas, que,
por ejemplo, tienen mas contenido en
hierro que la carne de vacuno.

>> JOSE IGNACIO
ARRANZ,NUEVO
PRESIDENTE DEL FORO
INTERALIMENTARIO

José Ignacio Arranz ha sido
nombrado presidente del Foro
Interalimentario, la organiza-
cion que agrupa a 30 empresas
agroalimentarias, interprovee-
doras de Mercadona, con una
facturacion conjunta de 30.000
millones. Segln Arranz, que susti-
tuye a Juan Manuel Gonzalez Serna,
“nuestro trabajo se orientara, mas
que nunca, a conseguir los mejores
productos, con la maxima calidad, a
los mejores precios. Nos esforzare-
mos por seguir velando sobre todo
por garantizar la seguridad de la ca-
dena alimentaria sostenible, desde
su origen hasta que los productos
llegan al consumidor”.

José Ignacio Arranz en un acto de la
Comunidad de Castilla-La Mancha.

Foto: Comunidad Castilla-La Mancha
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>> LA NASA FINANCIA EL DESARROLLO DE UNA
IMPRESORA 3D DE ALIMENTOS

La NASA ha hecho publica
la asignacion de una beca de
100.000 euros a Anjan Con-
tractor, ingeniero de la em-
presa Systems and Mate-
rials Research Corporation
(SMRC(), para que desarrolle
en seis meses una impresora
3D capaz de reproducir alimen-
tos. Basicamente, la idea es poner
los ingredientes y nutrientes nece-
sarios deshidratados y en polvo en
los cartuchos de una impresora 3D.
Estos se mezclan con aceites u otros
[Tquidos para que el dispositivo los
imprima en formas solidas y tridi-
mensionales que contengan dichos
ingredientes y nutrientes.

El interés de la NASA por este pro-
yecto tiene que ver con los viajes
espaciales de larga duracion, que

pueden requerir transportar alimen-
tos para varios afos, y que ademas
deben soportar y servir durante todo
ese tiempo. No obstante, el proyecto
de Contractor va mas alla de las mi-
siones espaciales. Aspira ademas
a utilizar su idea para combatir el
hambre y contribuir a minimizar, in-
cluso eliminar, posibles problemas
en la disponibilidad y distribucion
de alimentos debido al aumento de
la poblacion mundial.

Incluso, una de las ventajas afiadidas
es la posibilidad de imprimir alimen-
tos para distintas personas, dietas y
necesidades. Solo hay que indicarlo
en el programa que controla la im-
presora para variar las cantidades y
proporciones de los componentes
presentes en el alimento impreso
resultante.

>> [ESE IDENTIFICA
LOS PAISES CLAVE PARA
EXPORTAR ALIMENTOS

Con el objetivo de ayudar a las
empresas de alimentacion y be-
bidas espaiiolas a conquistar el
mercado internacional, la escuela
de negocios IESE ha editado por
primera vez un vademécum en el
que identifica los 28 paises mas
interesantes del mundo para ex-
portar alimentos. Esta eleccion es
fruto de un trabajo de investigacion
realizado por Jilia Gifra, que ha reco-
pilado datos de todo el mundo basan-
dose en tres parametros: el consumo
anual de alimentacion y bebidas; el
consumo per capita de productos de
este sector; y el numero de hogares
de clase media.

Una vez aplicados estos filtros se han
identificado diez paises que estan en
la franja alta en los tres indicadores:
Francia, Alemania, Italia, Rusia, Reino
Unido, Esparna, Japon, Canada, Esta-
dos Unidos y Australia.

A este grupo se afiaden otros 18 mer-
cados que cumplen, al menos, dos pa-
rametros: Holanda, Polonia, Turquia,
Ucrania, China, India, Indonesia, Corea
del Sur, Filipinas, Pakistan, Tailandia,
Argentina, Brasil, Colombia, México,
Venezuela, Egipto y Sudafrica.

Por dltimo, el manual también incor-
pora datos practicos de 2012 sobre
cada uno de estos mercados, ademas
de varios apéndices con clasificacio-
nes, informacion sobre las principales
ferias sectoriales e indicadores curio-
S0S sobre precios.

>> NUEVOS ENVASES PARA EVITAR EL DESPERDICIO ALIMENTARIO

El envase alimentario desempeiia
un papel fundamental a la hora de
aumentar la vida util y comercial
de un producto y asegurar la cali-
dad alimentaria del mismo. Esta afir-
macion se ha podido comprobar durante
la celebracion del congreso MeetingPack
2013. Con el titulo “Desafios tecnologi-
cos y legislativos en envase plastico ali-
mentario”, se han dado cita en Valencia

aquellas empresas y profesionales de la
industria alimentaria que tienen necesi-
dades en envase, para conocer de pri-
mera mano los avances experimentados
en este sector. El objetivo es prolongar
la vida 0til de los alimentos y evitar que
cada afio ocho millones de toneladas de
comida acaben en la basura. En general,
los nuevos productos son mas flexibles,
mas resistentes y capaces de atrapar el

oxigeno. Ese es el caso de los envases
de plastico tipo barrera que al incorpo-
rar absorbedores de oxigeno permiten
prolongarentre 13y 21 semanas la vida
atil de algunos alimentos. Y no solo eso,
Sino que algunos son capaces de adap-
tarse a los productos, preferentemente a
aquéllos que contienen superficies pun-
zantes, como los huesos de un costillar,
por ejemplo.



>> | AINDUSTRIA DE ALIMENTACION Y BEBIDAS REDUCE SU FACTURACION EN 2012

La Federacion Espaiiola de Indus-
tria de la Alimentacion y Bebidas
(FIAB) ha dado a conocer el In-
forme Economico 2012, que pone
de manifiesto que el sector redujo
sus ventas en un 2,68%% en 2012
hasta situarse en los 86.298 mi-
llones de euros. Dicho descenso fue
mayor si se resta la contribucion de las ex-
portaciones, por lo que las ventas domés-
ticas retrocedieron al nivel de 2006, y el
sector se ha dejado por el camino 6.000
millones de euros en cinco afnos. La caida
en la produccion es fruto del impacto ne-

gativo sobre el consumo de la larga crisis
economicay la segunda recesion.

Otra cifra que demuestra la pérdida de
empuje del sector es el descenso del In-
dice de Produccion Industrial, donde la
alimentacion disminuyo un 14,9% vy las
bebidas un 10,8%, segln datos del Insti-
tuto Nacional de Estadistica (INE).

Durante 2012 el consumo en el hogar
se incremento un 0,66%, situandose en
30.482 millones de kilogramos/litros/
unidades. Ademas, el gasto en productos
alimentarios y bebidas crecio un 0,17 %,
alcanzando los 67.634 millones de euros.

(e Madn
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De izquierda a derecha, Josep Fernandez, director del sector agroalimentario de La Caixa;
Horacio Gonzalez Aleman, director general de FIAB; Isabel Garcia Tejerina, secretaria general de
agricultura y alimentacion del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente; y Simén
Sosvilla, catedratico de analisis econdémico de la Universidad Complutense de Madrid.

AsT, cada ciudadano gasto de media
1.468 euros en alimentacion. El impacto
de la crisis se ha hecho especialmente
visible en el consumo fuera del hogar,
donde el gasto se redujo un 4,1% hasta
los 33.044 millones de euros, y un 7,3%
si se descuenta el efecto de la inflacion.

Por otra parte, las exportaciones crecie-
ron un 9,4% hasta alcanzar los 22.078

Las exportaciones
crecieron un 9,4%,
alcanzaron los 22.078
millones de euros

millones de euros, con una balanza po-
sitiva de 3.026 millones de euros, lo que
supone un crecimiento casi tres veces
superior al del conjunto de las exporta-
ciones de la economia.

Por Gltimo, como medidas para la reacti-
vacion del sector, Horacio Gonzalez Ale-
man, director general de FIAB, propuso:
“La eliminacion de cualquier incremento
impositivo, incluido en las Comunidades
Autonomas, la reactivacion de la confianza
del consumidor y una mejora en las condi-
ciones de financiacion, garantizar la unidad
de mercado reduciendo las duplicidades
administrativas y la burocracia, impulsar
la internacionalizacion y la innovacion, y
apostar por la reforma del modelo de for-
macion para la promocion del talento vy la
competitividad de la industria”.
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Mercadona apuesta por una cadena
agroalimentaria sostenible

{11 |

Consciente de la importancia que tiene
el sector primario de nuestro pais, Mer-
cadona hainiciado el camino, junto a sus
proveedores, para impulsar lo que deno-
mina la Cadena Agroalimentaria Sosteni-
ble. Con este objetivo pretende que todos
los eslabones de esta cadena, desde el
campo, hasta el consumidor final, se vean
beneficiados mediante relaciones basa-
das en la transparencia, la estabilidad y
la eficiencia que generen especializacion
y sinergias entre todos los actores.

Para ello, la compafiia ha anunciado que
actualmente realiza el 90% de sus compras
a mas de 20.000 productores espanoles
de materias primas, lo que ha supuesto el
pasado afio 17.380 millones de euros en
compras a proveedores de nuestro pais.

BAF .o W

Se pretende que
desde el campo
hasta el consumidor
final, todos se
vean beneficiados
mediante relaciones
basadas en la
transparencia, la
estabilidad y la
eficiencia

. |
1
1
1
1
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Ademas, la empresa mantiene actualmente
acuerdos estables con 4.200 agricultores,
3.200 ganaderos y 4.700 pescadores de
41 cofradias de toda Espana.

Esta iniciativa, que se puso en marcha
en 2010 en el sector hortofruticola y a
la que se incorporaron en 2011 el sector
pesquero y ganadero, recoge el compro-
miso conjunto de utilizar, siempre que sea
viable, materia prima con origen espariol.
Como consecuencia, la organizacion no
solo ha reforzado el papel estratégico de
los campos, puertos y granjas; sino que
también ha iniciado un proceso que me-
jora la productividad de este sectory que
redunda en beneficio de los consumido-
res, al disponer de una industria nacional
mas competitiva.

© M. Peinado




>> EL PEQUENO COMERCIO SE UNE EN INTERNET

Con el objetivo de aprovechar
las enormes ventajas que supone
Internet para las ventas, los pe-
queiios comerciantes han empe-
zado a agruparse en centros co-
merciales virtuales. Y es que, segin
explica Manuel Garcia-lzquierdo, pre-
sidente de la Confederacion Espariola
de Comercio (CEC), “en una primera
etapa consideramos que las nuevas
tecnologias eran un competidor, pero
ahora somos conscientes de que son
un complemento”.

En estos puntos de venta virtuales cada
tienda tiene su propio espacio, pero
se comparten servicios como la logis-
tica, la promocion o las acciones para
fidelizar a los clientes. Segun la CEC,
actualmente estan surgiendo numero-
sas plataformas de este tipo por toda

Espafia impulsadas por las asociaciones
de comerciantes de cada zona, que las
ponen en marcha como un servicio mas
al pequeno y mediano comercio. A estas
plataformas de comercio electronico,
que generalmente son provinciales o
regionales, se pueden adherir de forma
voluntaria los establecimientos que lo
deseen para acceder a Internet de una
forma mas asequible. Para la patronal,
esta modalidad permite que la tienda
fisica y la online convivan de forma pa-
ralela, incrementado la competitividad
del pequefio comercio, que se adapta
asi a los nuevos habitos del consumidor.
“Estamos redoblando los esfuerzos por
salir adelante, por estimular el consumo
y seguir siendo el formato mas proximo,
también en la red, al consumidor”, con-
cluye Garcia-lzquierdo.
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>> DIA EMPIEZA AVENDER ONLINE EN ESPANA

La cadena de distribucion ha
invertido un millon de euros
en la puesta en marcha de su
tienda online para el mercado
espaiiol, un proyecto que, por
ahora, esta ensayando en dos
de sus supermercados de Ma-
drid. El objetivo es extender este
nuevo punto de venta a sus 4.600
tiendas en Espana, pero la compafiia
todavia no cuenta con un calendario
de implantacion cerrado. En pala-
bras de Ricardo Curras, consejero
delegado de Dia, “estamos invir-

il
",

"5 pides antus do las 12,

tiendo para ser un actor importante
del 'e-commerce’, aunque todavia
estamos lejos”. El directivo se mues-
tra convencido de que, “ademas de
los clientes que compran online y
piden que los pedidos les lleguen a
casa, hay compradores que prefie-
ren hacer pedidos a través de Inter-
net para después recogerlos en sus
tiendas mas proximas”. Por dltimo,
Curras vaticina que en el futuro los
clientes compraran a traves del telé-
fono movil y aprovecharan las ofertas
de la pagina web.

/7 Regaiomas los gasios 4e envo.
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>> AECOC ORGANIZA
EL PRIMER ENCUENTRO
CONTRA EL DESPERDICIO
ALIMENTARIO

Representantes de las principa-
les empresas de gran consumo
del pais, miembros de las aso-
ciaciones empresariales, admi-
nistraciones publicas y bancos
de alimentos se reunieron en
Madrid para celebrar el 1 Punto
de Encuentro AECOC contra el
desperdicio alimentario. Se tra-
taba de poner compartir aprendizajes y
experiencias que ayudaran a desarrollar
una cadena de suministro mas eficiente
y sostenible.

El evento fue inaugurado por Isabel
Garcia Tejerina, secretaria general de
Agricultura y Alimentacion, quien ma-
nifestd que “la seguridad alimentaria es
una responsabilidad y un compromiso
de todos”. Ademas, revelo que los ali-
mentos que mas se desperdician en Es-
pafia son el pan, los cereales, las frutas,
las hortalizas y los yogures. De hecho,
con 7,7 millones de toneladas métricas
somos el sexto pais que mas comida
desperdicia de Europa tras Alemania,
Holanda, Francia, Polonia, Italia. Este
desperdicio, afiadio, “se produce en
todas las fases, desde la produccion,
hasta el consumo final”. Por eso, es im-
portante “combatir el derroche de un
bien de primera necesidad, como son
los alimentos, especialmente en un es-
cenario de crisis economica”, sentencio.

>> AHORRAMAS AYUDA A LOS COLECTIVOS DESFAVORECIDOS

La compaiiia Ahorramas ha
puesto en marcha tres campa-
flas para colaborar con distintas
organizaciones que ayudan a los
colectivos mas desfavorecidos de
la sociedad. En primer lugar, gracias a
la solidaridad de los clientes, la empresa
ha podido entregar mas de 1.400 kilos
de alimentos al centro de acogida Santa
Maria de la Paz para paliar la exclusion
social de personas en situacion de ex-
trema pobreza. Por otro lado, en cola-

boracion con Coca-Cola, la compafiia ha
donado a Caritas mas de 90.000 libros
(infantiles, juveniles y adultos), recogi-
dos en los distintos puntos de venta de
la marca. Todos ellos podran ser reutili-
zados en casas de acogida para ninos,
jovenes y residencias de mayores. Por
altimo, y con el apoyo de Uniliver, Aho-
rramas donara a la campafia “Ahora +
que nunca” de Cruz Roja Espanola los
beneficios de cada unidad de jabon
Dove vendida en sus establecimientos.




>> CONSUM PREPARA SU NUEVA PLATAFORMA LOGISTICA EN BARCELONA

La cadena valenciana de super-
mercados de alimentacion Con-
sum ha firmado un contrato con
el Consorci de la Zona Franca de
Barcelona (CZFB) para la cons-
truccion alli de su nueva plata-
forma logistica en Cataluiia. Con
una inversion de 50 millones de euros,
estas instalaciones en las que trabajaran
170 personas abastecera a los cerca de
150 supermercados que la compafiia
tiene en esta comunidad autonoma.

Concretamente, la construccion, sobre
una parcela de 92.000 metros cua-
drados, se producira en dos fases. La
primera, que incluira la plataforma de
mercancias generales, con sus areas de
alimentacion, no alimentacion y logis-
tica inversa, ocupara 23.400 metros
cuadrados y esta previsto que pueda
inaugurarse en mayo de 2014. Esta

plataforma tendra capacidad para ges-
tionar 10.000 palets al dia y dispondra
de un aparcamiento con 205 plazas
para los trabajadores. En la segunda
fase, Consum construira un almacén
logistico de 13.600 metros cuadrados
para albergar las centrales de fruta y

pescado, y podria estar operativo en
2015. La cooperativa de supermerca-
dos pretende con esta nueva plataforma

Esta instalacion, en la
que trabajaran
170 personas
abastecera a los cerca
de 150 supermercados
que la compafia tiene

en Cataluna

logistica acortar los tiempos de entrega
a las tiendas y mejorar la variedad y la
rotacion de los productos.
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>> [ MIADRID FOOD &
DRINK SUMMIT

La Federacion Espaiiola de Indus-
tria de la Alimentacion y Bebidas
(FIAB), en colaboracion con Kreab
Gavin Anderson, organizo el | Ma-
drid Food & Drink Summit “Alimen-
tacion y sociedad en un mercado
global”. Mas de 300 expertos reflexio-
naron sobre las oportunidades y retos del
sector en terminos de innovacion y ciencia,
analisis de nuevos mercados o responsabi-
lidad social corporativa. Por ejemplo, José
Maria Ordovas, director del Laboratorio
de Nutricion y Genética de la Universidad
de Tufts, Boston, destaco en su ponencia
la importancia de la investigacion y cien-
Cia, en concreto sobre evolucion genomica
y un futuro determinado por una nutricion
predictiva, personalizada y preventiva. Asi-
mismo, Chunyi Zou, director de Asuntos
Externos de Dumex Baby Food Co. Ltd.
(Grupo Danone) en China, puso de mani-
fiesto las oportunidades que se abren en
mercados internacionales como el chino.
También participaron otros ponentes
como Emilio Durd, consultor y conferen-
ciante internacional, que explico la im-
portancia de mantener la confianza y el
positivismo ante los momentos dificiles;
o Fernando Faces, doctor en Ciencias
Economicas y Profesor en el Instituto
Internacional San Telmo, quien hizo un

balance sobre la situacion del sector y
retos para el futuro.

El foro fue clausurado por el Ministro
de Agricultura, Alimentacion y Medio
Ambiente, Miguel Arias Cafiete, quien
traslado un mensaje de confianza y de
ilusion hacia el futuro del sector agroali-
mentario. De hecho, el ministro recordo
que Espafia ha aumentado notable-
mente sus exportaciones en 2012, con-
tando con una balanza comercial posi-
tiva de mas de 6.000 millones de euros,
y ocupando el cuarto lugar en Europa.
Finalmente, en su discurso felicito a la
industria por lailusion y el trabajo eficaz
de miles de trabajadores y empresas,
y recordo: “Este sector no es residual,
sino la punta de lanza del crecimiento

econdémico y la generacion de empleo
y de la conquista de los mercados de
exportacion”.

>> | IDL, PRIMER EXPORTADOR DE FRUTAS Y VERDURAS DE ESPANA

© cesar-mr

A pesar de que es una compaiiia ale-
mana, Lidl contribuye a mejorar la ba-
lanza comercial espaiiola. Facturo 2.331
millones de euros anuales en 2011-2012,
ocupa a mas de 9.500 personasy cuenta con
una red de cerca de 525 establecimientos.
Pero sobre todo destaca por ser el primer
cliente del sector hortofruticola espariol. Ha
comprado 960.000 toneladas de frutas y
verduras en Espafia, lo que ha supuesto un
impacto econémico en el sector de 860 mi-
llones de euros (el equivalente al 6% de la pro-
duccion total en valor). De ese volumen, 710
millones se han destinado a la exportacion.
Asl, la compariia ofrece la oportunidad a los
proveedores locales espafioles de usar su red
de distribucion internacional para llegar fuera.



>> [FEMA ACOGE LA FERIA
EXPO FOODSERVICE 2013

Entre los pasados &4 y 5 de junio
se celebro en el pabellon 2 del
recinto ferial Ifema de Madrid la
décima edicion de Expo Foodser-
vice, modificando asi su ubicacion
habitual en el Palacio de Congre-
sos del Paseo de la Castellana.
Ahora bien, el traslado merecio la pena,
porque los mas de 2.500 visitantes pu-
dieron disfrutar mas comodamente de
las novedades que presentaban las mas
de 60 empresas expositoras. Ademas,
dispusieron de varias salas para la ce-
lebracion de distintos foros profesiona-
les sobre materias tan dispares como
higiene, compras, redes sociales, mar-
keting movil, calidad o critica y cocina,
entre otras.

Tampoco falto Espacio Negocio, un punto
de encuentro en el que jefes de compras
de las principales empresas de restaura-

cion espanola mantuvieron entrevistas de
unos veinte minutos con representantes
de los expositores; ni tampoco un clasico
de estas jornadas como el concurso de
mesas, al que se afiadieron show coo-
kings y olimpiadas gastronomicas en la
zona central del pabellon.

Por dltimo, durante la celebracion del

evento se entregaron los premios Hot
Concepts. En la categoria de Restaura-
cion de Servicio Rapido, el premiado
fue KFC; en Restauracion Casual, Ta-
berna del Volapi€; en Fine Dining, Fla-
nigan; Restauracion Colectiva, Grupo
Clece; en Hot Senior, Los Remos; y en
Hot Junior, Llaollao.
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Grupo SADA lanza la web del pollo CUK

Con el objetivo de dar a conocer a los
consumidores toda la informacion re-
lativa al pollo CUK, Grupo SADA acaba
de poner en marcha la pagina web

¥

.

Pallo Cuk, &l mas

www.pollocuk.com. Se trata de un
sitio de referencia para conocer cuales
son las principales caracteristicas que
diferencian a este producto, como su

awrtatiaes [ - e ] Enr i =it D Lwieds

Recetas con Pollo Cuk

alimentacion sin componentes de ori-
gen animal o el periodo de crianza, mas
largo de lo habitual; e informarse de en
qué consiste la garantia Sada en térmi-
nos de calidad, trazabilidad y seguridad
alimentaria.

La pagina web también incluye una
buena cantidad de recetas, algunas de
ellas en video, donde se describen distin-
tas maneras de preparar el pollo CUK y
poder sacarle todo el partido. Asimismo,
destaca también el avanzado buscador
de puntos de venta de este producto en
el ambito nacional, que permite filtrar
por provincias y localidades para encon-
trar el establecimiento mas cercano.
Por dltimo, integra un acceso directo a
un blog propio con informacion de inte-
rés para los consumidores que deseen
llevar una alimentacion saludable, asi
como enlaces a las distintas redes socia-
les en las que esta presente el pollo CUK.

>> GRUPO SADA SE UNE A LA RED“IGUALDAD EN LA EMPRESA”

Hace un aiio, la ministra de Sani-
dad, Servicios Sociales e Igualdad,
Ana Mato, presenté el distintivo
“lgualdad en la Empresa”, un re-
conocimiento a los esfuerzos y
progresos de las compaiiias que
equiparan a mujeres y hombres
en el entorno laboral. Grupo SADA

es actualmente una de las 62 empresas
que ya han obtenido esta distincion por
sus politicas pioneras en el ambito de la
igualdad. Ahora, ademas, forma parte de
la red de caracter estatal que todas estas
organizaciones han puesto en marcha
con el objetivo de fomentar y facilitar a
las companias el intercambio de buenas

practicas e informacion, asi como servir de
estimulo y ejemplo para otras empresas.
Es mas, a través de esta red se organiza-
ran seminarios técnicos presenciales y las
organizaciones contaran con un espacio
especifico en la pagina web del Ministerio,
desde el cual se publicitaran y difundiran
sus actividades y buenas practicas.




>> CAMPANA ANUAL EN DIFERENTES CLIENTES

Coincidiendo con el lanzamiento de la pagina web del pollo CUK
y su presencia en las distintas redes sociales, Grupo SADA ha
organizado una promocion segun la cual regalaba un pollo CUK
a cada uno de los cien primeros fans que se registraran en la
pagina de Facebook de la compaiiia. La mecanica para conseguir
uno de estos productos era muy sencilla. Bastaba con ser mayor de edad,
hacerse seguidor del pollo CUK en Facebook y acudir a cualquiera de los

Se regalaba un pollo CUK a cada uno de
los cien primeros fans que se registraran
en la pagina de Facebook de la compafia

establecimientos indicados en las bases con la copia impresa del alta. Si
quieres participar en las proximas promociones y concursos, no dudes
en seguir al pollo CUK en las principales redes sociales:

Facebook: https://www.facebook.com/pollocukdesada

Twitter: https://twitter.com/PolloCuk_Sada

Youtube: http://www.youtube.com/user/pollocukdeSada

>> AGRIVISION 2013, NUEVAS ESTRATEGIAS PARA

ABORDAR EL FUTURO DESAFIO ALIMENTARIO

La ciudad holandesa de Noord-
wijk aan Zee ha sido el lugar ele-
gido por Nutreco para celebrar
la séptima edicion de Agrivision,
en esta ocasion con el lema “Time
to Resourcify”. En otras palabras, es
hora de proporcionar mas alimentos
con menos recursos mediante una ex-
traccion, transformacion y uso mas efi-
ciente. Y es que este evento bienal se ha
convertido ya en el punto de referencia
de laindustria agroalimentaria para de-
batir sobre el desafio de alimentar a la
creciente poblacion mundial de forma
sostenible y con unos recursos cada
vez mas limitados. De hecho, mas de
350 delegados de 45 paises tuvieron la
oportunidad de compartir ideas y dialo-
gar al respecto.

Por ejemplo, uno de los principales pro-
blemas sefialados en la conferencia fue
que, con el crecimiento de la poblacion
mundial de los siete mil millones actuales
a nueve mil millones en 2050, se incre-
mentaran en unos tres mil millones las
clases medias. Eso significa que habra
mas personas con suficiente poder ad-

quisitivo como para elegir o que comen,
y cada vez mas escogeran una proteina
animal de alta calidad. Al mismo tiempo,
mil millones de personas tendran dificul-
tades para obtener suficiente comida de
cualquier forma. La mejora de la dispo-
nibilidad de alimentos a precios asequi-
bles sera otro reto clave que también se
identifico en estas jornadas.

'ﬁpnllu CUK GRATIS . 5
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Asimismo, Knut Nesse, CEO de Nutreco,
en su presentacion demostro que el ne-
gocio de la nutricion animal desempefia
ya un papel importante en la reduccion
de los residuos de alimentos mediante
la conversion de los subproductos en la
nutricion. No obstante, queda mucho por
hacer y la ciencia ayudara a alcanzar los
beneficios de los recursos necesarios. Al
respecto también se refirio Jerry Vergeer,
COO Animal Nutrition de Nutreco: “La
ciencia y la tecnologia no pueden resol-
ver todos los desafios a los que nos en-
frentamos, pero creemos firmemente que
tienen que desempenar un papel central”.
Finalmente, Africa, con su riqueza de
recursos naturales y su enorme poten-
cial para el aumento de la productivi-
dad, ocupo un lugar destacado en el
programa de esta edicion. Sobre ello se
ocup0 Eleni Gabre-Madhin, fundadora
y ex directora general de la Bolsa de
Productos de Etiopia: “La agricultura en
Africa ofrece una oportunidad de creci-
miento enorme. El rendimiento es actual-
mente el 25% del potencial de la tierra
cultivada en curso, mientras que el 67%
de las tierras cultivables atn no se ha
cultivado”. En referencia a este potencial,
recomendo a los participantes “hacer de
Africa su proximo destino”.
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entrevista I

FEDERICO FELIX
Presidente de AVEC

ANGEL MARTIN

Secretario general de Propollo

El préximo mes de
septiembre se celebra en
Valencia la LVI asamblea
general de AVEC, la
organizacion sin animo de
lucro creada en 1966 para

. representar y promover |0s
intereses de la industria

* europea de la carne de ave, y
que actualmente agrupa a 17
paises de la Unién Europea.
Por este motivo, hemos
entrevistado a Federico Félix,
presidente de la asociacion,
y a Angel Martin, secretario
general de Propollo, con los
que hemos charlado sobre
los principales aspectos

‘ que preocupan hoy en dia

al sector.

[ S VS

“SOMOS LOS QUE HACEMOS EL
MEJOR PRODUCTO AVICOLA DEL
MERCADO EUROPEO AL PRECIO
MAS COMPETITIVO”




DAVID MARCHAL

la vuelta del verano se cele-

brara en Valencia la XVI asam-

blea general de AVEC. ;Qué se
puede esperar de ella?
Federico Félix: Va a ser una asamblea
normal, como la que hemos venimos ce-
lebrando en los Gltimos afos en cualquier
otro pais. Por ejemplo, la que hicimos en
Napoles fue muy agradable y la gente salio
muy satisfecha. Espero que en el caso de
Espana sea igual, y mas tratandose de Va-
lencia, que es una ciudad con una climato-
logla muy buena, que se ha transformado
mucho, y tiene unos espacios extraordina-
rios. Yo estoy convencido de que todos van
a salir encantados con el entorno. Y por lo
que respecta a la parte mas practica, vamos
a hacer una asamblea seria, aportando
ideas y mecanismos que mejoren perma-
nentemente la gestion y el entorno en el
cual nos movemos los productores y trans-
formadores del sector avicola europeo.
éiCuales son los principales temas
que se trataran?
Federico Félix: Seguiremos hablando de
temas recurrentes como el bienestar de los
animales, tanto en la granja y en el trans-
porte, como en el sacrificio; y también nos
ocuparemos del paquete de higiene. Ade-
mas, abordaremos otros de ambito interna-
cional como las negociaciones con terceros
paises, los aranceles con Surafrica, China,
o0 las negociaciones con Estados Unidos y
Mercosur, entre otros aspectos.

¢Qué puede aportar Propollo a esta
asamblea?

Angel Martin: Sobre todo el punto de
vista espafiol y la defensa de la posicion que
le interese a Espafia en un foro, como es
AVEC, en el que convergen todas las ideas.
El problema es hacer que entre todos elija-
mos lo que resulta mejor para el conjunto
del sector. Evidentemente, como ocurre
con cualquier otra organizacion, hay grupos
que piensan que para ellos lo mejor es lo
que estan defendiendo. Y en nuestro caso
tenemos que luchar por aquello que mas
beneficia al mercado espariol.

Federico Félix: Hay que tener en cuenta
que somos un sector muy importante en
la industria agroalimentaria europea. Por
ejemplo, solo Nosotros consumimos mas
del 20% de los cereales de Europa. De
aht que la defensa de los intereses gene-

rales sea bastante compleja sin lastimar a
nadie. Sin embargo, la importancia de AVEC
es que podemos presentarnos como una
nica voz coman.

Pero el sector también sufre presio-
nes externas, ;no es asi?

Federico Félix: Por supuesto. Son los
conocidos como grupos de presion. Por
ejemplo, en el tema del etiquetado habia
mucho interés en que fuera genérico para
la Union Europea y que no se especificara
el pais de origen. Pero nosotros hemos

logrado que aparezca el pais donde se
produce la carne. Lo mismo ha ocurrido
con el cambio de criterios del bienestar
animal durante el sacrificio. Llevamos
cuarenta afos utilizando el aturdido eléc-
trico, y ahora la nueva normativa parece
disefada para promocionar el aturdido
por gas, lo que contribuye a llenar los
bolsillos de los que quieren vender esa
novedad. A cambio, la mayoria del sec-
tor ha sido seriamente perjudicada. No
podemos consentir que se ponga en
duda la carne de pollo, un alimento muy
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valorado y que resulta muy bueno para
el organismo.

Angel Martin: Nosotros no nos creemos
en posesion de la verdad, pero después de
tantos anos haciendo nuestro trabajo, esta-
ran de acuerdo con nosotros en que mejor
que los propios productores y transforma-
dores nadie sabe los que nos conviene. De
hecho, cualquier cosa que no hacemos bien
se traduce automaticamente en costes adi-
cionales. Todas esas personas externas al
sector que tratan de aportar ideas estan
muy bien, siempre y cuando sus intereses
converjan con los del sector.

iCreen que hay determinados pai-
ses que se estan dejando influen-
ciar demasiado por estos grupos
de presion?

Federico Félix: Una de las caracteris-
ticas de la produccion de animales vivos
es que, dependiendo del pais, la
climatologia influye mucho en
su estado de bienestar. No es lo
mismo criarlos en el norte, donde
las temperaturas son frias, que
en la zona mediterranea, que son
mas benignas. Por tanto, cuando
uno quiere introducir otras va-
riables para mejorar cualquier
elemento del transporte o sacri-
ficio, todo eso esta condicionado
segln el pais donde se crian los
pollos. Aht es donde a veces cho-
can los intereses y donde de ver-
dad nos vemos abocados a pro-
blemas ajenos al sector y que no
nos benefician en nada. Nuestra
preocupacion es que las condi-
ciones higiénicas de produccion
y los controles sanitarios sean
al cien por cien lo mas efectivos
posibles. Y en este punto coin-
cide todo el sector europeo. Es
mas, como reto personal trato
de defender y concienciar que
cuando hay un problema avicola
en ltalia, Alemania o Bélgica,
automaticamente no se traslade
al conjunto de la UE. Por eso te-
nemos que ser especialmente
cuidadosos y hacer verdaderos
esfuerzos para garantizar la se-
guridad alimentaria. Por fortuna
estoy razonablemente satisfe-
cho, porque se estan haciendo
los esfuerzos necesarios en ese
sentido.

Pero, ;como se puede competir con
paises que no tienen una normativa
tan estricta como los de la UE?

Federico Félix: Etiquetando la carne
producida fuera de esas normativas. Que
todo el mundo sepa qué es lo que se va a
comer y que asuma su responsabilidad. A
o mejor no pasa nada, pero que conozca
que esa carne en concreto no ha cumplido
los procesos exigidos en la Union Europea.
Esa es la gran lucha que tenemos, y desde
luego yo estoy dispuesto a dejarme la piel
por que se sepa la procedencia de cada
kilo de pollo que entra en Europa sin las
normas comunitarias. Por ejemplo, cuando
un sefior hace una hamburguesa con carne
de pollo de China o Tailandia, que merece
todos mis respetos, debe indicarse que ese
producto se ha fabricado alli; o al menos
cuando lo compra el que hace las hambur-
guesas que sepa que esta asumiendo un

riesgo, porque no lleva la seguridad que
tendria si lo adquiriera con los criterios
normativos europeos.

Y en este sentido, ;en qué punto
estamos?

Federico Félix: El tema de la etiqueta del
producto entero esta resuelto, pues ya ha
sido aprobado por la UE. Y los derivados
es algo que pensamos dejar zanjado en
la asamblea de Valencia. Evidentemente,
siempre nos ayudan los problemas que ha
habido con los equinos.

Pero en el canal tradicional es mas
dificil controlar el etiquetado...
Federico Félix: Los pollos han de salir
etiquetados por parte de todos los fabri-
cantes. Lo que voy a pedir a los inspectores
es que pongan una multa a aquellos que
no lleven la denominacion de origen del
producto. Lo que no podemos es
asumir las responsabilidades de
unos paises que no cumplen las
normativas, porque ademas nos
pueden arruinar. No estamos ha-
blando de una tonteria. De hecho,
€sa es la asignatura pendiente
mas importante que tenemos, y
de la cual hemos conseguido una
parte. Y digo mas, no quiero aca-
bar mi mandato como presidente
de AVEC sin dejar que esto quede
claro al cien por cien. En ello voy a
poner todo el esfuerzo que haga
falta para conseguirlo.

Comparando el sector avi-
cola espaiiol con el de otros
paises, ;en qué nivel nos en-
contramos?

Angel Martin: Por suerte para
la produccion espariola en los dlti-
mos cinco anos hemos tenido un
gran crecimiento de la distribucion
moderna. De hecho, hoy en dia es
el gran comprador de pollo, y se
utiliza este alimento como reclamo
para atraer a los consumidores.
Eso ha generado una presion
enorme sobre los precios, lo que
ha hecho que hayamos tenido
que utilizar todo nuestro ingenio,
capacidad creativa y enérgica para
saber como salir de ahr.
Federico Félix: Yo afirmaria ca-
tegdricamente que somos los que
hacemos el mejor producto avicola



del mercado europeo al precio mas compe-
titivo. Y ello por dos razones: porque hemos
tenido necesidad y porque no nos han de-
jado otra salida mas que utilizar mucho el
ingenio para poder seguir vendiendo a los
precios que la distribucion en muchas oca-
Siones nos exige.

éLa red espaiiola de granjas y gran-

jeros se encuentra a la altura de las
circunstancias?

Federico Félix: Espana ha sido uno de
los Gltimos paises en incorporar toda la es-
tructura de granjas, con lo cual tiene unas
instalaciones avicolas muy modernas. De
eso estamos muy satisfechos. Ademas,
cuenta con un conjunto de granjeros que
sabe, esta acostumbrado, esta peleando y
vive por y para los pollos. Eso también hay
que decirlo.
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Y ademas estan vertebrando el
mundo rural, ;no cree?

Angel Martin: S7, sin duda. En Espana
hay mas de 4.000 granjas. Por tanto, aht
tienes a miles de familias que estan asen-
tadas en el medio rural, y en la mayoria
de los casos trabajan el padre, la madre,
el tio... Asimismo, el conjunto del sector
tiene mas de cien mil empleos directos e
indirectos. Nos sentimos especialmente
satisfechos de aportar ese trabajo al asen-
tamiento rural en Espafia, ambito en el
que todos sabemos que ha habido una
despoblacion tremenda. Por eso, en co-
munidades como Extremadura o Galicia
el sector avicola es muy importante.

Y en el tema de la seguridad ali-
mentaria, ;como ve el sector?
Federico Félix: Hemos avanzado
mucho por dos motivos: por necesidad,
pues cuando entras en un mercado euro-
peo las exigencias son enormes y hay que
adaptarse guste o no; y segundo, como
decia, Espafia es uno de los paises de
Europa donde mas peso tiene el sector
de la distribucion moderna a la hora de
comprar, con exigencias impresionantes.
Por eso, la inmensa mayoria del sector
tiene unas condiciones de trazabilidad y
seguridad en la produccion de carne de
pollo extraordinarias.

Angel Martin: Hay controles sanitarios
en granjas, transporte, mataderos, fabri-
cacion de piensos, salas de incubacion,
granjas de reproductoras... Enfin, en toda
la cadena de produccion. Es un sector
absolutamente controlado. No en vano,

sacrificamos diez millones de pollos todas
las semanas. Si algo fallara, la repercusion
podria ser brutal.

¢Cual es el consumo per capita de
pollo al aiio en Espaiia?

Federico Félix: Algo mas de 22 Kg, lo
que nos sitla como el segundo mas alto
de Europa. En términos generales, yo
dirfa que el sector avicola, el porcino y los
huevos somos los que damos de comer
a este pais. De hecho, no hay hoy en dia
ninguna carne en Europa ni en el mundo
al precio que se hace la carne de pollo y
que sea tan saludable.

Por ultimo, ;como les gustaria ver
el sector dentro de un par de afios?
Federico Félix: Esperamos que esté
igual o un poco mejor. En ese tiempo los
cambios en el sector no van a ser muy
profundos, porque es muy dinamico y
esta bastante desarrollado. En cualquier
caso, me gustaria que cuando la gente
coma una pechuga, un muslo, un ala o
una hamburguesa de pollo los controles
fueran tan eficaces y exigentes que no
se permitiera que hubiera ni un solo pro-
ducto, bien en despiece o carne picada,
que no se exigiera de donde procede y
cOmo se ha procesado. Para mi seria una
enorme satisfaccion, porque serfa una
garantia de que todos los esfuerzos que
estamos haciendo en el sector para que
el consumidor tenga una carne buenay
controlada no queden fulminados por
cualquier intruso que llegue. Ese seria mi
deseo como presidente del sector avicola
en Europa. o
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>> REFLEXIONES SOBRE LA AVICULTURA DEL S.XXI (Y II)

Como seran la sociedad
y los consumidores

del futuro

En el nimero pasado
hicimos una proyeccion
sobre como seran los
pollos, las granjas y

los granjeros del siglo
XXI, teniendo en cuenta
la evolucion que ha
experimentado el sector
avicola en los ultimos
anos en nuestro pais.
Ahora abordaremos de
qué forma se presentan
la sociedad y los

consumidores del futuro.
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el mismo modo que lo comentado con
D los pollos y los granjeros en el namero

anterior, ahora podemos preguntarnos:
¢€como ha cambiado la sociedad en los Gltimos
cien afios, y como evolucionara en los proximos
en relacion con la crianza de pollos y el consumo
de carne de aves?

GRANJA Y SOCIEDAD DEL S. XXI

Esta claro que la sociedad ha evolucionado de
forma diferente seglin las distintas areas o regio-
nes del mundo, y la forma de relacionarse con
el mundo rural ha sido diferente. Es muy dificil
estimar como va a ser la sociedad del futuro,
pero sera distinta en Estados Unidos, Europa,
Sudameérica, Asia o Africa.

Por ejemplo, en Europa estamos viviendo en
una sociedad desarrollada, con valores distintos
a sociedades en vias de desarrollo. Asimismo, los
sectores productivos deben conocer su entorno,
la sociedad en la que estan implantados. ;Qué
piensa la sociedad, los ciudadanos de ellos? En
nuestro caso, la sociedad europea es muy exi-
gente, tanto en aspectos de seguridad alimenta-
ria, como de bienestar animal y medio ambiente.
Ademas, las recientes crisis alimentarias (EEB,
dioxinas...) y sanitarias (influenza aviar...) han

sensibilizado especialmente a los ciudadanos
europeos, y se ha acentuado la vision negativa,
e incluso despectiva, de los “animales de granja”
Sabemos que quien tiene la informacion y do-
mina la comunicacion puede influir sobre la
sociedad, y todas las noticias negativas que se
han generado en nuestro sector, que son las
que generan titulares informativos y venden,
han propiciado una pérdida de confianza de la
sociedad en el sector agrario.

En la actualidad nos encontramos con un gran
desafio: recuperar la confianza perdida. Es
una tarea muy dificil, pero si queremos subsis-
tir, no queda mas remedio. Para ello, debemos
cambiar nuestra forma de actuar, nuestro dis-
curso; debemos continuar haciendo las cosas
bien, pero tenemos que comunicarlo. No es
suficiente con que sepamos que lo hacemos
bien, hay que transmitir a la sociedad, desde
las escuelas, los organismos profesionales y
oficiales, los sindicatos, las universidades, los
congresos... cual es nuestra funcion dentro de
esa sociedad, nuestra responsabilidad, y como
trabajamos para producir alimentos sanos, se-
guros y respetuosos con el bienestar animal y
el medio ambiente.

En realidad, tenemos un contrato (no escrito)
con la sociedad en la que vivimos, segln el cual
estamos produciendo animales que van a con-
vertirse en alimento para las personas. Debe-




mos certificar que cumplimos con la normativa
vigente en todos los aspectos, y garantizar la
inocuidad de los alimentos que producimos.
De todos modos, no es suficiente con cumplir
el contrato. Ademas, es imprescindible comuni-
cary transmitir a la sociedad en general que lo
estamos cumpliendo y, por supuesto, conseguir
que nos crean.

:COMO SERA LA SOCIEDAD DEL
FUTURO?

Basicamente, nuestra sociedad europea es exi-
gente y critica con los sistemas productivos (bien-
estar animal, GMOs...), con la seguridad alimen-
taria, con la influencia sobre el medio ambiente y
con la informacion que se le aporta. Segin como
sea la sociedad europea (de la que formamos
parte), asi seran sus politicos, que seran los que
desarrollen la futura normativa que regulara
nuestro sector. También sera en funcion de la
formacion y educacion que reciba, ¢estara mas
y mejor informada sobre la vida rural o tendra
una tendencia mas “urbanita”? Y sera mas tecno-
l6gica, interactiva y con toda la informacion y sis-
temas de comunicacion “en lamano”. Ahora bien,

Nuestra sociedad
europea es exigente y
critica con los sistemas
productivos

también creo que sera mas impaciente, ya que
tendemos a la inmediatez en todo. Dicho esto,
no nos queda otra palabra para definir nuestro
sector futuro mas que transparencia. Si la so-
ciedad percibe que algo se le oculta, desconfiara
de nosotros y nuestro futuro como sector econo-
mico Sera mas que oscuro.

GRANJA Y CONSUMIDORES DEL S. XXI
Debemos hacer una distincion entre sociedad
y consumidores. Los consumidores de pollo
son sociedad, pero no toda la sociedad son
consumidores de pollo. La sociedad nos exige
una serie de requisitos, como he mencionado
anteriormente, y a partir de ahi, los ciudadanos
deciden si compran nuestros productos o ad-
quieren otros. Un vegetariano que decide serlo
voluntariamente no consumira nuestros produc-
tos, pero sera igualmente exigente con que cum-
plamos con el bienestar animal y la defensa del
medio ambiente. De ahi que debamos conocer a
unosy a otros. El consumidor de carne de pollo,
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Cuando se trate de comida, piense en nosotros. Carburos
Metdlicos, Grupo Air Products le ofrece las dltimas y
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enfriamiento, refrigeracion y envasado en atmésfera
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el procesamiento de alimentos.

No sélo ofrecemos gases, equipos y servicios, sino
también la experiencia necesaria para ofrecerlos totalmente
adaptados a sus procesos y métodos de trabajo. De
este modo, podra ofrecer productos alimentarios que se
mantienen frescos durante méas tiempo.

Freshline®, buque insignia de nuestra gama de
soluciones criogénicas, ofrece equipos y gases de gran
pureza exclusivos, suministro a escala internacional y una
experiencia sin precedentes en el sector.

Ya se trate de productos horneados, lacteos, comidas
preparadas, frutas, vegetales, carne, pescado o marisco,
ofrecemos una combinacién inigualable de innovacion y
experiencia.

Si desea descubrir nuestras innovaciones para el sector
alimentario, visite www.carburos.com/alimentacion o
también puede llamarnos al 02 110 149

ademas de las exigencias que nos hara como
ciudadano, nos exigira que el producto que va a
comprar y consumir sea sano y saludable, bien
presentado y etiquetado, economico...

Los consumidores siempre han sido, son 'y seran
el “jefe” de la cadena productiva. Sin ellos la
avicultura industrial de produccion de carne no
existiria. Por lo tanto, debemos escucharles per-
manentemente, atender sus demandas, y expli-
carles claramente como criamos esos animales
que luego seran alimento para ellos mismos y

El futuro pasa por

ser muy eficientes y

garantizar una alta
calidad sanitaria y "ética"

para sus familiares. En el futuro no debemos caer
en los errores cometidos en el pasado. Hemos
de hacer las cosas bien y conseguir que la socie-
dady los consumidores de nuestros productos lo
sepan, y que confien en nosotros para que sigan
consumiendo los alimentos que elaboramos.

¢COMO SERAN LOS CONSUMIDORES
DEL FUTURO?

Al igual que la sociedad, creo que los consumi-
dores seran exigentes; pero aparte de lo dicho,
también en calidad del producto, presentacion,
garantias... y, no olvidemos, en precio. No Sé si
van a valorar la localizacion de la produccion; es
decir, ¢estaran dispuestos a pagar mas por pro-
ductos producidos en Europa o en Espafia? De
todos modos, el futuro pasa por ser muy eficien-
tes y ajustados en costes garantizando una alta

calidad sanitaria y “ética”; asi como por intentar
algiin tipo de diferenciacion, produciendo articu-
los de mayor valor afiadido que sean valorados
por los consumidores. ()
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>> GUIA PARA FAMILIAS

Actividad fisica y salud (y 1I)

Ilustraciones: Guia para familias
sobre la actividad fisica y la salud

En esta segunda entrega dedicada a la

Guia para familias sobre la actividad fisica

y la salud, publicada recientemente por el
Ministerio de Sanidad y Consumo junto con el
Ministerio de Educacion y Ciencia, hablaremos
principalmente sobre los factores que influyen
en la actividad fisica durante la infancia.

FUENTE: Cuia para familias
sobre la actividad fisica y la
salud, Ministerio de Sanidad
y Consumo y Ministerio de
Educacion y Ciencia

MONICA SANCHEZ
(Coordinadora de marketing de Grupo Sada)

egln este documento, tres son principal-
S mente los elementos que mas pueden in-

fluir en la realizacion de actividad fisica
durante la infancia:

1. EL ENTORNO FiSICO Y SOCIAL

Las caracteristicas geograficas, el clima, las
costumbres de nuestra poblacion, las tradicio-
nes y las normas sociales facilitan o dificultan
la actividad fisica. Mas concretamente, la casa
donde vivimos y las caracteristicas de nuestro

entorno (patios de juego, parques, carriles bici
seguros, polideportivos, etc.) mejoran la prac-
tica de actividades fisicas. Sin embargo, en
todos los lugares, en cualquier época del afio y
a cualquier edad, hay posibilidades para llevar
un estilo de vida activo.

2. LAS CARACTERISTICAS
PERSONALES

La actividad fisica ayuda a mejorar las caracte-
risticas menos desarrolladas de una persona o
a potenciar aquéllas en las que destaque. Cada
uno tiene unas caracteristicas fisicas y psiqui-
cas propias. Por eso, se debe elegir el tipo de
actividad mas adecuada a la constitucion y de-
sarrollo de cada cual.

Mencion aparte reciben las personas con
discapacidad fisica o psiquica, las cuales ne-
cesitaran del apoyo, carino y entusiasmo de
la familia y del profesorado. En estos casos,
la actividad fisica puede ayudarles a sentirse
mejor consigo mismo, a potenciar su desarro-
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Motivos para hacer actividad fisica

Las investigaciones han recogido algunos de los principales aspectos que parecen
motivar o desmotivar la practica de actividad fisica en edades tempranas:

Motiva

Pasarselo hien.

Desmotiva

Dar mas importancia a ganar que a
jugar.

Compartir experiencias con su

familia.

No progresar. No tener ayuda para
mejorar sus habilidades.

Contar con la ayuda de una persona
entusiasta en la actividad fisica.

Realizar lo mismo una y otra vez.

Sentir que la actividad es una

eleccion personal.

Sentir presion por jugar.

Sentirse competente y en forma.

Lesionarse a menudo.

Jugar con sus iguales.

Sentirse ridiculizado.

Experimentar una variedad de

actividades y movimientos.

La imposicion externa de la
actividad que se realiza.

llo, y a corregir actitudes posturales rigidas y

poco flexibles.

Tampoco hay que pasar por alto aquellas per-

sonas con condiciones especiales de salud, que

requieren un poco mas de apoyo y planificacion
para beneficiarse de la actividad fisica regular.

A continuacion presentamos algunos casos:

e Diabetes. Es una condicion en la cual el
cuerpo no equilibra correctamente los nive-
les de azlcar en sangre. La combinacion de
actividad fisica y una buena dieta colaboran

areducir la cantidad de insulina que se debe
administrar.

¢ Enfermedades cardiacas. En estos casos
es absolutamente indispensable un riguroso
estudio medico para determinar si existen
contraindicaciones absolutas o relativas para
realizar actividad. En general, en ausencia de
insuficiencia cardiaca, la actividad fisica de
intensidad moderada se tolera bastante bien.

e Asma. El asma puede ser causada por nu-
merosos factores, desde la polucion hasta el
gjercicio. Sin embargo, los profesionales con-
sideran que la actividad fisica ayuda a tener
unos pulmones mas fuertes y capaces para
desarrollar las tareas diarias.

e Obesidad. La actividad fisica ayuda a redu-
cirla. Produce la quema de calorias, tonifica la
musculatura y mejora la autoestima. A pesar
de que la dieta hipocalorica disminuye mas
rapidamente el peso, la actividad fisica man-
tiene durante mas tiempo la reduccion del
peso y ademas evita las disminuciones de la
masa muscular.

3. INFLUENCIA FAMILIAR
Ser activo puede ser un estilo de vida, eligiendo
opciones como andar en lugar de ir en coche,
utilizar las escaleras en lugar del ascensor, etc.
Esta manera de vivir se aprende desde la infancia,
en la familia. En este sentido, los padres pueden
ayudar a sus hijos siendo un modelo, dandoles
ejemplo. Ellos copiaran sus actos, sus ideas o su
forma de ver las cosas en todas las areas, incluida
la actividad fisica; y ademas les estaran transmi-
tiendo un modelo de vida activo, muy beneficioso
tanto para unos como para otros.
Sieres un padre 0 madre de los que piensan que
durante tiempo de ocio jugar de forma activa es
importante, estaras transmitiendo este valor con
tu actitud. Asimismo, siles animas a que jueguen
de forma activa, les das la confianza para que
contindien y les demuestras que te gusta lo que
hacen, estaras reforzando su conducta. Pero no
solo hay que quedarse ahi, también es impor-
tante prestarles interés y apoyo:
e |nterésate por su educacion fisica escolar, ya
que es la Gnica actividad fisica obligatoria que
tienen que realizar durante su etapa escolar.
e Esclchales cuando hablen de actividad fisica,
muéstrales interés y valora su participacion.
e Conoce lo que les gustay céntrate en ello, aun-
que no sea tu actividad favorita.
e Oriéntales hacia una actividad fisica que
les interese y que les ayude en su desarrollo
fisico y psicologico.
e Ensénales a compararse consigo mismo.
e \Valora la participacion y la diversion ensefnan-
doles que ganar es importante, pero no es lo
dnico, y que no siempre puede conseguirse.
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e Ayldales a progresar en diferentes actividades.

¢ No permitas el abandono de la actividad fisica
por no saber lanzar un balon.

¢ Trata de evitar que se sientan ridiculos cuando
tengan dificultades con la actividad que prac-
tican.

e Respeta su capacidady sus gustos. No les fuer-
ces a ser una estrella del mundo del deporte.

e Transmiteles el mensaje de que la actividad fisica
y la dieta sana son estilos de vida muy valiosos
que pueden ayudarles a vivir una vida plena.

Otro aspecto importante es intentar facilitarles

las oportunidades y los medios para que realicen

actividad fisica. Por ejemplo:

e Regalales unos patines, una comba o un balon,
etc. Asi estaras fomentando el juego activo.

e Ayudales a distribuir su horario con tiempo

para todo lo que consideras importante: las

comidas, los deberes, leer... y también realizar

actividad fisica.

LIévales al parque u otros sitios seguros para

que jueguen de forma activa. Solicita que

exista facilidad de uso de las instalaciones
escolares fuera de las horas de actividades
organizadas.

e Visteles con ropa comoda, que les permita
jugar libremente sin miedo a mancharse.

e |nformate de las posibilidades que existen en
tu barrio de practicar actividades fisicas re-
creativas y deportivas, y facilitales su inscrip-
Cion y asistencia regular.

OTROS ASPECTOS IMPORTANTES
PARA UNA VIDA SANA

Ademas de la actividad fisica para mejorar y
mantener la salud, l0s nifios necesitan atencion
a sus necesidades, amor, respeto y seguridad;
suefio suficiente (de 8 a 10 horas segln la
edad); y una alimentacion equi-
librada, en cantidad, calidad
y regularidad. Precisa-

Los padres
ayudan a sus
hijos siendo

un modelo,

dandoles
ejemplo. Los
ninos copian

sus actos o
su forma de

pensar

Sp Berner Plastic Group SL+Camino de la Lloma, 35 » Aldaya = Valencia « 465960 « TEL +34 96 15961 34 « FAX +34 95 150 87 36 = www,sp-berner.com

° Berner.

Pasion e innovacion en plasticos

‘-H-l,".".“

: _\'1-'.""1’4‘. ““'F““"ialﬁ E! :

T&r'
KBS

o Al

Sp-Berner 1| Division Industrial | Area de Manutencidon | Grupo SADA




Es necesario
comer
cantidades
adecuadas de
cada alimento
dependiendo de
la edad, peso y
actividad fisica
realizada

mente, una dieta equilibrada en la infancia o

juventud activa debe contener:

e D-3raciones diarias de leche o derivados.

e D-3racionesdiarias de carne, pescado y huevos.

e 6-10 raciones diarias de legumbres, pan, cerea-

les y derivados.

e D-4 piezas de fruta al dia.

e 3-4 raciones al dia de verdura u hortalizas.

e (rasas, aceites, sal y azticar con moderacion.

Conviene variar con frecuencia los alimentos que

se toman de cada grupo. Es necesario comer can-

tidades adecuadas de cada uno dependiendo de
la edad, peso vy actividad fisica realizada.

e FEl desayuno debe aportar la cuarta parte de
las calorias que se necesitan para el dia. Para
ello se recomienda que contenga leche, pan o
cereales y fruta natural.

e | aschucherias (productos dulces o salados, de
formas y sabores diversos) tienen en general
un escaso o nulo valor nutricional y muchas
calorias, por lo que provocan saciedad e inape-
tencia. El sustrato dulce de estos productos fa-
vorece la caries dental. Por eso se recomienda
que se tomen s6lo ocasionalmente.

e |os periodos de inapetencia son normales
durante el desarrollo. Si se siguen estas re-
comendaciones en general, estaran nutridos
adecuadamente.

PREVENCION DE LA INACTIVIDAD EN

LA ADOLESCENCIA

A medida que los nifios crecen disminuye su

actividad fisica. ¢Por qué? He aqui unas cuan-

tas razones:

e | osintereses cambian con la edad. En la infan-
cia les gusta jugar y emplean en ello casi todo
su tiempo, y una gran parte de sus juegos im-
plica movimiento. Cuando llegan a la adoles-
cencia, pierden el interés por jugar y aparecen
otras alternativas de tiempo libre.

e |a oferta de actividades fisicas y deportivas
deja de responder a sus intereses. Al principio
viven la practica de actividades fisicas y de-
portivas como un juego. Después es bastante
habitual que quieran ganar o se propongan
metas poco realistas. Si esto es asi, cuando
perciben que dificilmente conseguiran las
metas que se proponen, la actividad deja de
tener sentido, por lo que emplean su tiempo
libre en otras cosas.

e Aparecen nuevas formas de ocupar el tiempo
libre que antes o les estaban vedadas o no des-
pertaban su interés. Muchas de esas alternati-
vas son sedentarias y en los ambientes en los
que suelen reunirse se dan conductas poco sa-
ludables (beber alcohol, fumar, trasnochar.. ).

e Aparecen conflictos de tiempo. A menudo al

E xiste poca valoracién social de
la actividad fisica. El problema se
agrava en el caso de las ninas

crecer la exigencia escolar aumenta. A veces,
Se requiere su ayuda en tareas domésticas.
Ademas, en la adolescencia, quieren dispo-
ner de tiempo para estar con sus iguales
y comienzan las relaciones entre chi-
cos y chicas.
e Lasfamilias pierden influencia
mientras que los iguales tienen
mas importancia.
e Hay padres y madres que
influyen consciente o inconscien-
temente en que dejen de realizar
actividad fisica. A menudo no se
les inscribe en actividades fisicas
y deportivas extraescolares para
que dediguen mas tiempo al estu-
dio. En ocasiones, no mues-
tran ningln interés por la
= actividad fisica que reali-
zan sus hijos, y aiin menos
por la que realizan sus hijas.




e Existe poca valoracion social de la actividad

fisica. No hay una consciencia social que
transmita el mensaje de que la practica de
la actividad fisica sea sana e importante. El
problema se agrava en el caso de las nifias,
pues las mujeres tienen estilos de vida menos
activos que los hombres.

programa perseo

tiempo libre. Los padres tienen un papel im-
portante que desempefiar mostrandoles que
hay alternativas mejores. Aunque parezca que
no hacen caso, ellos valoran esas opiniones.
Muchas veces no existe una falta real de
tiempo, lo que se necesita es organizarlo.
Ayudarles a organizar su horario, encon-

Y en estos casos, ¢qué pueden hacer los padres trando tiempo para seguir practicando al-
para revertir estas situaciones? guna actividad fisica.
e Ayudar a que la practica de actividades fisi- e |0 que hagan en el tiempo libre dependera

cas siga estando entre sus intereses.
Ensénales que practicar actividades fisicas y
deporte es, ante todo, una forma excelente
de ocupar el tiempo libre, disfrutar, encon-
trarse bien, hacer nuevas amistades y me-
jorar la salud.

Ensénales que no siempre se puede ganar o
Ser campeones, Pero que ser personas acti-
vas es muy importante.

Existen fuertes presiones sociales y cultura-
les que promueven determinados usos del

de lo que haga su grupo de iguales. Si se les
ha ensefiado y practicado un estilo
de vida activo, es probable que se
mantenga asi en su vida diaria.

La falta de tiempo puede ser con-
secuencia de una mala organiza-
cion. La actividad fisica es necesaria para

la salud y ademas mejora el rendimiento
intelectual.

Si los padres son activos, seran sin duda un
excelente modelo de referencia para imitar. @
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>> POLLERIA ANGELINES
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De izquierda a derecha, Cati Jiménez, comercial de Grupo SADA; Daniel Lopez, delegado de Ventas de Barcelona de Grupo SADA; Montserrat de la
Rosa, Angeles Morales, Marian Martin y Paqui Gonzalez.

“Somos tantos vendiendo que si no
te haces diferente, no sobrevives,
CUK me ayuda a lograr esto cada dia"

DAVID MARCHAL

n cualquier establecimiento de venta al pu-
blico los inicios siempre son dificiles: hay que

luchar con la competencia ajustandose a las
demandas de los consumidores hasta contar con

Justo al lado de la catedral de Barcelona

se levanta el mercado de Santa Catalma, una clientela fiel que haga prosperar el negocio. No
reformado en 2005, y que destaca por su obstante, en el caso de Angeles Morales este hecho
gran variedad de puestos de restauracién se ha tenido que repetir hasta tres veces durante

. .2 ) las tres décadas que lleva abierta su polleria. “Para
y al;mentaclon. Uno de ellos es la pollerla poner en marcha el negocio compramos varias pa-
de Angeles Morales, una parada que lleva radas en el mercado que ya no funcionaban, y las

en pie casi treinta aﬁos con el mismo lema: unificamos todas en un Gnico puesto de venta de
l'd d . o . de tod polloy huevos”, recuerda. Esa fue la apertura inicial
caliaad y servicio por encima ae todo. que hicieron en torno al afio 1984. Sin embargo, a

finales de la década siguiente, el Ayuntamiento de




polleria

Barcelona decidio remodelar el mercado, puesto
que las instalaciones estaban muy deterioradas.
Ahora bien, lo que un principio iba a ser un afio
y medio de obras se acabo convirtiendo en siete
afios y medio. Durante ese tiempo, se llevaron
todos los puestos a otra localizacion algo mas
alejada de la que tenian entonces. “Tuvimos que
empezar el negocio de cero. Si es cierto que al-
gunos clientes que nos compraban siguieron vi-
niendo a la nueva ubicacion, pero muchos otros
no”. Y lo mismo les sucedio en 2005 cuando
finalizaron las obras. “Regresamos al mercado,
pero tuvimos que volver a ganarnos la confianza
de los consumidores”, asegura Angeles. En estos
momentos, apunta su hija Marian, que también
trabaja en el negocio, “ya hemos recuperado la
clientela, y hemos vuelto a la normalidad, porque
este barrio se deteriord mucho durante el tiempo
que duraron las obras”, aftade. Ahora, incluso, el
mercado en conjunto ofrece un servicio a domi-

cilio para poder realizar la compra por Internet ~ hacerse con una clientela fiel.

El establecimiento, que lleva abierto al pdblico unos treinta afos, ha conseguido

(onvases (i B | |

—— Desde su constitucién en el afio 199,
EnvasesCui no ha cesado de evolucionar y
ampliar su gama de envases inyectados en
polipropileno.
La preparacion y la experiencia  del joven
equipo  que compone Envases Cul , ha sido
vital para generar una buena dindmica de

abajo, ganando dia a dia la confianza de sus
- clientes que le ha permitido posicionarse en el

:nlhﬂldu de los envases y hacerle frente a sus
concurrentes . Ahora ‘EnvasesCui cuenta no

solamente con distribuidores Espaiia sino
en todo ¢ mundo (Europa, Sud .&nﬁh
Afriu: Nuestra innovacion continua es el
fruto de la conjuncién entre la creatividad de
nuestro personal, las necesidades de nuestros
clientes y los rigurosos estudios de mercado en
el  ambito  nacional e  infernacional,
Actualmente dispone de un pargue de 12 lincas
de produccién automatizadas de dltima
generacién con brazos rohotizados para la
colocacion de etiquetas IML.
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La calidad y el servicio son dos de los puntos fuertes de Polleria Angelines.

Es un pollo que habla por si solo. Hasta
a la gente que no sabe cocinar, le sale
buenisimo, se haga como se haga

empleadas Paqui Gonzalez y Montserrat de la Rosa.

De izquierda a derecha, Marian Martin y Angeles Morales, hija y madre, junto a sus

o por teléfono, que esta teniendo mucho éxito
entre los consumidores.

CALIDAD Y SERVICIO

Eso s, a pesar de los cambios de ubicacion y di-
ficultades con las que se ha encontrado esta em-
presa familiar, Polleria Angelines ha salido adelante
apostando claramente por sus puntos fuertes: la
calidad y el servicio. “Somos tantos vendiendo que
si no te haces diferente, no sobrevives, CUK me
ayuda a alograr esto cada dia”, puntualiza Marian.
Por eso se han especializado en ofrecer una amplia
variedad de surtido avicola de calidad que supone
el 80% del negocio y gira en torno al pollo CUK
de Grupo SADA, para el cual Angeles solo tiene
palabras de elogio. “Este tipo de pollo tiene una
firmeza de carne que si entiendes de lo que ves,
habla por st sola. Tiene una pechuga esbelta, y se
nota que camina, no esta rechoncho”, comenta la
duena del establecimiento. Su hija Marian opina
de la misma forma: “Es un pollo que habla por si
solo. Hasta a la gente que no sabe cocinar, le sale
buenisimo, se haga como se haga. No hace falta
disfrazarlo mucho”, asegura. Ademas, ambas ven
un punto importante a su favor el hecho de que
venga eviscerado. De esta forma, “no se pesan las
visceras, algo que por lo general la gente no utiliza”,
agrega Marian. Por eso no resulta extrafio que sea
el producto por piezas mas vendido de su puesto,
aunque también lo comercializan deshuesado.
“lLa gente aumenta el consumo, porque nosotros
también intentamos incrementar la demanda para
que ellos consuman, y les damos facilidades. Por
ejemplo, hemos hecho unos libritos de recetas que
estan gustando mucho”. Incluso, continda, “hay
bastantes clientas que se llevan el pollo CUK para
hacer caldo, porque con lo que sobra después
hacen unas croquetas riquisimas”.

GRUPO SADA

Cuatro afios llevan vendiendo pollo CUK en su
establecimiento, y tanto madre como hija reco-
nocen el acierto de su decision y estan orgullosas
de haberle dado su confianza a Grupo SADA por
varios motivos. “Aparte del servicio diario que
ofrecen y porque tienen un producto excelente,
tanto el pollo blanco como el CUK, para nosotras
es fundamental su trato directo y la dedicacion
que nos prestan. Se preocupan de que el género
no llegue tarde, de que les informes si hay algtn
problema... estan por el cliente, que es como
tiene que ser”, afirma Marian.

Para Angeles asi es mas facil conseguir y aumen-
tar la clientela que tienen, ya de por si bastante
variada. “Este es un barrio muy cosmopolita y
turistico. Nos compran personas mayores, fami-
lias, jovenes, extranjeros...”, afirma. Y es que, a
pesar de sus tres aperturas, este establecimiento
ha sabido ganarse el favor de sus clientes. (]
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>> EL REY DEL POLLO

servicio y la atencion que me
ofrece Grupo SADA”

DAVID MARCHAL

. . iguel Perez Benitez es el dueno de uno
Mencionar El Rey del Pollo en la localidad de los asadores mas conocidos de Ia
sevillana de San Juan de Aznalfarache ciudad sevillana de San Juan de Aznal-
es sim’mimo de hablar de un asador que farache, El Rey del Pollo. No en vano abrio sus

Y . - . puertas como bary asador en 1979 de manos

lleva mas de treinta anos a pie de calle de otros propietarios. Sin embargo, en 1982
ofreciendo productos de calidad a un Miguel se hizo con el negocio, junto con un fa-
precio muy ajustado. Gracias a todo ello miliar. "Mi cunado trabajaba para los antiguos
h bid t Ireded duenos. Cuando decidieron traspasarlo, se lo
a sabldo mantener a su alrededor una comentaron a él, me lo propuso y decidimos

clientela fiel a lo largo del tiempo. montar una sociedad”, recuerda Miguel. Sin
embargo, aquello no acabo de fructificar, y anos
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mas tarde decidieron separarse. A partir de en-
tonces Miguel continuo el negocio en solitario
y poco a poco fue incrementando su clientela.
Es mas, en 2004 su propietario decidio remo-
delar por completo el establecimiento, quito el
bary centro todos sus esfuerzos en impulsar el
asador y las comidas preparadas, que elabora
en su mayoria de forma casera como las espina-
cas, las albondigas, el gazpacho, los caracoles,
la paella o la carne con tomate, entre otros.
Ahora bien, el pollo sigue siendo la base del
negocio, pues representa el 90% de sus ventas.

BUSCANDO LA CALIDAD

Miguel esta convencido de que esto no seria
asi si no trabajase con Grupo SADA, empresa
con la que lleva colaborando desde hace 22
anos. “Los clientes reconocen la calidad de los
productos de Grupo SADA", afirma. Pero ésta
no es la tnica ventaja que le aporta la empresa.
Miguel Pérez Benitez, dueiio de El Rey del Pollo, junto a Manuel Bertolet, Delegado “Me quedo también con el servicio y la atencion
Comercial de Grupo SADA en Sevilla. que me ofrecen, ademas del precio”, aflade.
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asador

“De nada me sirve que me den un coste mas
bajo si luego no tengo un buen servicio. Lo que
te ahorras por un lado a la larga lo pagas por
otro”, opina. Por Gltimo, el propietario de El
Rey del Pollo también esta muy satisfecho con
la flexibilidad que le aporta la empresa en el
reparto. “Todos los dias me traen el pedido a
primera hora, asi podemos ofrecer a los clien-
tes un pollo fresco”.

Desde ese momento prepara el género y lo
adereza con una salsa secreta que lleva utili-
zando desde los primeros afos y que le con-
fiere un sabor especial muy valorado entre
su clientela. “El pollo es uno de los alimentos
mas saludables, gusta tanto a mayores como a
nifos y te llena mas que el pescado o la pizza”.
Y ademas, Miguel procura ofrecerlo de la forma
mas economica posible con distintas ofertas
diarias. Por ejemplo, los martes los clientes
pueden comprar un mend especial de pollo y
tortilla de patata, o los jueves no festivos ha
bajado el precio de todos sus productos dos
euros. “En este negocio”, comenta, “también
se nota la crisis y tenemos que dar facilidades
a los clientes para que puedan comprar”.

De nada me sirve que
me den un coste mas

Aungque EI Rey del Pollo esta
ubicado en San Juan de
Aznalfarache, mucha de
su clientela viene de los

pueblos cercanos.

CLIENTELA
Lo bueno es que cuenta con una clientela
bastante fiel y que abarca desde personas

I (oegen

bajo si luego no tengo
un buen servicio

Polig. Ind. MONCADA-II « C/. de La Campana, 5
Telf.: 96 130 04 77 - Fax: 96 130 01 41
46113-MONCADA (Valencia)
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Para Miguel Pérez, la
constancia es el secreto de
que su asador de pollos lleve
abierto mas de treinta afos.
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mayores, a familias y jovenes. Incluso, van a
comprar desde las localidades cercanas de
Mairena de Aznalfarache, Espartinas, Castilleja
de la Cuesta, Tomares, Gines o Sevilla... “Hay
personas que vienen en la linea de Metro de
Sevilla, que tiene una parada aqui cerca, y se
olvidan de traer el coche y del aparcamiento”,

El Rey
del Pollo

cuenta con apunta Miguel.

. 0 Y otros muchos utilizan también la reserva tele-
un servicio fonica que El Rey del Pollo puso en marcha tras
de reserva la reforma del establecimiento, un servicio que

funciona bastante bien. “Ast hemos aportado co-
modidad y rapidez a los clientes. Ahora ya no

telefénica

! '||' |

se forman las colas que habia antes, y cuando
alguien viene a por su pedido, ya lo tiene prepa-
rado”, manifiesta. Ademas, internamente sirve
para hacer una prevision de las ventas diarias y
del género que se debe ir asando.

Sin embargo, Miguel es de los que piensan que
nada de esto seria suficiente para sacar el nego-
cio adelante sin un par de cualidades importan-
tes: el sacrificio y sobre todo la constancia. “No
intentamos cambiar nada al cliente, seguimos
manteniendo los mismos criterios a lo largo de
los afios, ofreciéndoles una buena calidad unida
a un excelente servicio”, concluye. [
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